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GEO
GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION
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SEO and GEO
BOTH AIM TO INCREASE THE VISIBILITY OF WEBSITES, BUT THEY DO SO IN 

DIFFERENT WAYS AND IN RESPONSE TO DIFFERENT TYPES OF SEARCH 
ENGINES.

علی پوربافرانی
1404بهار



علی پوربافرانی
1403پاییز 



علی پوربافرانی
1404بهار 



IF YOU ARE CONSIDERING OPTIMIZING YOUR SITE TO BE 
RECOMMENDED BY CHATGPT, YOU FIRST NEED TO UNDERSTAND 
HOW PEOPLE SEARCH ON CHATGPT VERSUS GOOGLE.
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ChatGPT is mainly used for informational searches. 88% 
more likely than Google.

However, for money searches, like commercial search 
phrases, people are 3.21 times less likely to type them 
into ChatGPT. And it gets worse for transactional 
keywords, where people are 8 times less likely to use 
ChatGPT for transactional searches.

This doesn’t mean ChatGPT isn’t worth optimizing for. It’s 
more likely to help with brand awareness rather than 
direct conversions.
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How to measure GEO for your 

brand?

•Brand sentiment scoring

•Share of voice in AI search results

•Overall AI search performance score
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https://www.hubspot.com/ai-search-grader/

https://www.hubspot.com/ai-search-grader/
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SEO GEO

Definition
A strategy that optimizes websites to rank higher in 

traditional search engine results pages (SERPs).

A newer concept that optimizes content for visibility in responses 

generated by AI-driven search engines, also known as generative 

engines.

Target
Traditional search engines like Google and Bing 

that list websites in response to a user's query.

AI-driven search engines like Google's Search Generative 

Experience (SGE) and BingChat that generate comprehensive 

responses.

Metrics
Uses metrics like click-through rate, bounce rate, 

and time spent on page.

Proposes a set of impression metrics that measure the visibility of 

citations and their relevance to the user query.

Strategies
Can be applied universally across all types of 

content.

May vary depending on the domain. For instance, authoritative 

language may work best for historical content, citation optimization 

for factual queries, and statistics for law and government topics.
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How is GEO similar to SEO? 

•Visibility objectives

•Keyword strategy

•User experience

•Content quality and relevance

•Data insights and analytics

•Technical optimization

•Authority building

•Continuous adaptation
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How generative AI/answer 

engines work 
Here’s a breakdown of how generative AI engines work:

• Data collection

• Preprocessing

• Model training

• Inference and fine-tuning

• Content generation

• Evaluation and optimization

• Prioritization



علی پوربافرانی
1404بهار  



علی پوربافرانی
1404بهار  



علی پوربافرانی
1404بهار  



علی پوربافرانی
1404بهار  

یک توی این نوع جستجوها رتبه اول هم باشی، باز هم کلاگر  •
.زیادی نمی گیری

یک دیگه مثل قبل کل( مقاله های معمولی)سنتی محتوای  •
.جواب رو خلاصه میده AIنمی گیرن، چون 
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...(چه، چطور، چرا)مخصوصاً جواب محور محتوای اطلاعاتی بنویس؛  •
یعنی جواب سوال کاربر رو در همون پاراگراف اول بده! جواب مستقیم بده •
...(تیتر، لیست، شماره گذاری)ساختار تمیز داشته باش  •
که گوگل بهتر بفهمه محتوات چیهاستفاده کن  (Schema) از داده های ساختاریافته •
نه خیلی ادبی، نه خیلی عامیانه–زبان ساده ولی دقیق استفاده کن  •
محتوا خودت رو بیشتر آپدیت کن •
باشن AI Overviewو ببین چی باعث شده تو رقبا رو بررسی کن  •
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دارن تبدیل موتورهای جستجو 
ه ن« پاسخ دهنده نهایی»میشن به 

!فقط یه موتور جستجو
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!چند تا فکت رو با هم مرور کنیم
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ساختاردهی محتوا به  ،(Crawling)مثل مدیریت ایندکسینگ و خزیدن کارهایی -
همچنان به همه ،شکلی که ماشین ها بفهمند، و ایجاد ارجاعات خارج از سایت

.تعلق دارندسنتی سئوحوزه ی 

(LLMOیا  GEOمثل )ها LLMدیده شدن در و  SEOجدید بین تفاوت های -
ی قوی است، برندی که در جستجوی سنتمعمولاً ؛ رادیکالی ایجاد نکرده اندتغییرات 

.ها هم خوب دیده می شودLLMدر 

که )وسئمتخصصان ، نیاز به تاکتیک های جدیدی پیدا کندGEOآیندهاگر در حتی -
د برای افرابهترین ( سال ها بین نیازهای ماشین ها و انسان ها تعادل ایجاد کرده اند

.انطباق با این تغییرات خواهند بود
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ساختاردهی محتوا به  ،(Crawling)کارهایی مثل مدیریت ایندکسینگ و خزیدن -
همه همچنان به شکلی که ماشین ها بفهمند، و ایجاد ارجاعات خارج از سایت،

.تعلق دارندسنتی سئوحوزه ی 

(LLMOیا  GEOمثل )ها LLMو دیده شدن در  SEOتفاوت های جدید بین -
ی قوی است، معمولاً برندی که در جستجوی سنت؛ تغییرات رادیکالی ایجاد نکرده اند

.ها هم خوب دیده می شودLLMدر 

که )ومتخصصان سئ، نیاز به تاکتیک های جدیدی پیدا کندGEOحتی اگر در آینده-
د برای بهترین افرا( سال ها بین نیازهای ماشین ها و انسان ها تعادل ایجاد کرده اند

.انطباق با این تغییرات خواهند بود
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