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Quva – 2012 yil
Ushbu ma’lumotlar turli adabiyotlar va Internet ma’lumotlari asosida tuzilgan bo’lib, kitob nafaqt maktab, kollej o’quvchi, o’qituvchilari uchun keng ommo ucun mo’ljallangan.
Ma’lumotnoma o’quchilarning dunyoqarashlari va fikrlash doirasini kengaytirishga qaratilgan va atrof muxitdagi bo’layotgan voqea hodisalarga e’tiborliroq bo’lishga undaydi.

Tuzuvchi va to’plovchi :
J. A. Raqibov – Quva pedagogika kolleji geografiya fani o’qituvchisi.

Taqrizchilar:
A. Homidov – viloyat PKQTMOI tabiiy fanlar kafedrasi mudiri.

D. Abdurahmonov – FDU Tabbiyot fakulteti, dekan o’rinbosari

K I R I SH.

Insoniyat o’zining faoliyati davomida axborotlarni qabul qilish, yig’ish, saqlash, uzatish va qayta ishlash bilan shug’ilanadi. 

Respublikamizda xozirgi kunda ta’lim sohasiga katta e’tibor berilmoqda. «Ta’lim to’g’risida»gi qonun va «Kadrlar tayyorlash milliy dasturi» talablaridan kelib chiqqan xolda o’quv rejalari mazmuniga asoslanib o’quvchilarni bilim saviyasini oshirish, dunyoqarashlarini shakllantirish muxim axamiyat kasb etadi. SHulardan kelib chiqqan xolda o’quvchilar bilimini, dunyoqarashlarini shakllantirish, kengaytirish maqsadida turli xildagi, qiziqarli va kerakli bo’lgan adabiyotlar bilan ta’minlash nixoyatda muximdir. Ushbu qo’llanma  aynan shularni ko’zda tutib tayyorlandi.

Muallif ma’lumotlarni tayyorlashda bir necha ilmiy ommobop adabiyotlar bilan birgalikda INTERNET ma’lumotlaridan xam foydalangan.

Kitobchani tayyorlashda o’zining qimmatli maslaxatlarini ayamagan viloyat iqtidorli bolalar maktabi geografiya fani o’qituvchisi S. Xabibjonovaga, viloyat pedagog xodimlar malakasini oshirish va qayta tayyorlash instituti tabiiy fanlar kafedrasi o’qituvchisi M. Payzievaga o’z minnatdorchiligimizni bildirib qolamiz. 

Ushbu ma’lumotlar to’plami keng ommo uchun mo’ljallangan. Xato va kamchiliklar uchun o’z uzrimizni bildirib qolamiz.

Muallif:




Raqibov. J. A
DUNYO MAMLAKATLARI TOG’RISIDA
	Davlat nomi 
	Poytaxti 
	Pul birligi

	Evropa davlatlari

	Avstriya
	Vena 
	Shiling 

	Albaniya 
	Tirana 
	Lek 

	Andora 
	Andora La Velya 
	peseta, frank 

	Buyuk Britaniya 
	London 
	Funt sterling 

	Belarusiya 
	Minsk 
	Rubl

	Belgiya 
	Bryussel 
	Frank 

	Bolgariya 
	Sofiya 
	Lev 

	Bosniya va Gersogovina 
	Sarayevo
	Kun, dinor 

	Vatikan 
	Vatikan 
	Lira 

	Vengriya 
	Budapesht 
	Forint 

	Germaniya 
	Berlin 
	Marka 

	Gretsiya 
	Afina 
	Draxma 

	Daniya 
	Kopengagen 
	Krona  

	Irlandiya 
	Dublin 
	Funt 

	Islandiya 
	Reykyavik 
	Krona  

	Ispaniya 
	Madrid 
	peseta 

	Italiya 
	Rim 
	Lira 

	Latviya 
	Riga 
	Lat 

	Litva 
	Vilnyus 
	Lit 

	Lixtenshteyn 
	Vadus 
	Frank 

	Lyuksumburg 
	Lyuksumburg 
	Frank 

	Makedoniya 
	Skope 
	Dinor 

	Malta 
	Malta 
	Lira 

	Moldoviya 
	Kishinyov 
	Ley 

	Monako 
	Monako 
	Frank

	Niderlandiya 
	Amsterdam
	Gulden 

	Norvegiya 
	Oslo 
	Krona  

	Ozorbayjon 
	Boku 
	Lira 

	Polsha 
	Varshava 
	Zlotiy 

	Portugaliya 
	Lissabon 
	Eskudo 

	Rossiya 
	Moskva 
	Rubl 

	Ruminiya 
	Buxarest 
	Ley 

	San Marino 
	San Marino 
	Lira 

	Slovakiya 
	Bratislava 
	Krona  

	Sloveniya 
	Lyublyana 
	Tolar 

	Ukraina 
	Kiev 
	Grivna 

	Finlandiya 
	Xelsinki 
	Marka 

	Frantsiya 
	parij 
	Frank

	Xorvatiya 
	Zagreb 
	Kuna 

	Chexiya 
	praga 
	Krona  

	Shveytsariya 
	Bern 
	Frank

	Shvetsiya 
	Stokgolm 
	Krona  

	Estoniya 
	Tallin 
	Krona 

	Yugoslaviya 
	Belgrad 
	Dinor 

	Osiyo davlatlar

	Aomin 
	Aomin 
	Pataka 

	Armaniston 
	Erevan 
	Dram 

	Bangladesh 
	Daka 
	Taka 

	Baxrayn 
	Manama 
	Dinor 

	Bruney 
	Bandar Seri Begovan
	Dollar 

	Birlashgan Arab Amir
	Abu Dabi
	Dirxam 

	Butan 
	Tximpu 
	Ngulturm 

	Vetnam 
	Xanoy 
	Dong 

	Gruziya
	Tibilisi 
	Lari 

	Isroil
	Ierusalim 
	Shekel 

	Indoneziya 
	Jakarta 
	Rupiya 

	Iordaniya 
	Amman 
	Dinor 

	Iroq 
	Bog’dod 
	Dinor 

	Xindiston 
	Dexli 
	Rupiya 

	Eron 
	Texron 
	Rial 

	Yaman 
	Sana 
	Rial 

	Qozog’iston 
	Ostona 
	Tenge 

	Kambodja 
	pnompen 
	Rial 

	Katar
	Doxa 
	Rial 

	Kipr 
	Nikosiya 
	Funt 

	Xitoy 
	pekin 
	Yuan 

	Shimoliy Koreya 
	pxenyan 
	Vona 

	Koreya 
	Seul 
	Vona 

	Quvayt 
	El Quveyt 
	Dinor 

	Qirg’iziston 
	Bishkek 
	Som 

	Laos 
	Ventyan 
	Kip 

	Livan 
	Beyrut
	Funt 

	Malayziya 
	Kuala Lumpur
	Ringit 

	Maldiv orollari 
	Male 
	Rufiya 

	Myanma 
	Yangon 
	Kyot 

	Nepal 
	Ketmandu 
	Rupiya 

	Omon 
	Maskat 
	Rial 

	pokiston 
	Islomobod 
	Rupiya 

	Saudiya Arabistoni 
	Er Riyod 
	Rial 

	Singapur 
	Singapur 
	Dollar 

	Suriya 
	Damashq 
	Funt 

	Syangan (Gonkong)
	Gonkong 
	Dollar 

	Tojikiston 
	Dushanbe 
	Rubl 

	Tailand 
	Bangkok 
	Bat 

	Tayvan 
	Taybey 
	Dollar 

	Turkmaniston 
	Ashgabad 
	Manat

	Turkiya 
	Anqara 
	Lira 

	O’zbekiston 
	Toshkent 
	So’m 

	Filipin 
	Manila 
	peso 

	Shri Lanka 
	Kolombo 
	Rupiy

	Yaponiya 
	Tokio 
	Iena 

	Amerika dalatlari

	Aqsh 
	Vashington 
	Dollar 

	Antigua va Barbuda 
	Sent Jons 
	Dollar 

	Bagam orollari 
	Nassau 
	Dollar 

	Barbados 
	Bridjtaun 
	Dollar 

	Beliz 
	Belmopan 
	Dollar 

	Gaiti 
	port prens 
	Gurd 

	Gvatemala 
	Gvatemala 
	Ketsal 

	Gonduras 
	Tegisigalpa 
	Lempira 

	Grenada 
	Sent Djordj
	Dollar 

	Grelandiya 
	Getxob 
	Krona  

	Dominika
	Rozo 
	Dollar 

	Dominikan resp
	Santo Domingo 
	peso 

	Kanada 
	Ottava 
	Dollar 

	Kosta Rika 
	San Xose 
	Kolon 

	Kuba 
	Gaiti 
	peso 

	Meksika 
	Mexiko 
	peso 

	Nikaragua 
	Managua 
	Kordoba 

	panama 
	panama 
	Dollar 

	puerto Riko 
	San Xuan 
	Dollar 

	Salvador 
	San salvador 
	Kolon 

	Sent vinsent va Grenada 
	Kingstaun 
	Dollar 

	Sant Kristofer 
	Baster 
	Dollar 

	Sent Lyusiya 
	Kastrn 
	Dollar 

	Trinidad va Tabago
	port of spayn 
	Dollar 

	Yamayka 
	Kingston 
	Dollar 

	Argentina 
	Buenos Ayres 
	peso 

	Boliviya 
	La pas 
	Boliviano 

	Braziliya 
	Brazilia 
	Real 

	Venesuela 
	Karakas 
	Bolivar 

	Gayana 
	Jorjtaun 
	Dollar 

	Gviana 
	Keyena 
	Frank 

	Kolumbiya 
	Bogota 
	peso 

	paragvay 
	Asunson 
	Guarani 

	peru 
	Lima 
	Sol 

	Surinam
	paramaribo 
	Gulden 

	Urugvay 
	Montevideo 
	peso 

	Chili 
	Santyago 
	peso

	Ekvador 
	Kito 
	Sukre

	Afrika davlatlari

	Angola 
	Luanda 
	Kvanza 

	Benin 
	porto Novo 
	Frank 

	Botsvana 
	Gaborone 
	pula 

	Burkina Faso 
	Uagadugu 
	Frank 

	Brundi 
	Bujumbura 
	Frank 

	Gabon 
	Libervil 
	Frank

	Gambiya 
	Banjul 
	Dalasi 

	Gana 
	Akkra 
	Sedi

	Gvineya 
	Konakri 
	Frank

	Gvineya Bisau 
	Bisau 
	Frank

	Jazoir 
	Jazoir 
	Dinor 

	Kongo DR
	Kinshasa 
	Zair 

	Jibuti 
	Jibuti 
	Frank

	Misr 
	Qoxira 
	Funt 

	Zambiya 
	Lusaka 
	Kvacha 

	Zimbabve 
	Xarare 
	Dollar 

	Kabo Verde 
	praya 
	Eskudo 

	Kamerun 
	Yaunde 
	Frank

	Keniya 
	Nayrobi 
	Shilling 

	Kamor orollari 
	Moroni 
	Frank

	Kongo 
	Brazzavil 
	Frank

	Kot d Ivuar 
	Abidjan 
	Frank

	Lesoto 
	Maseru 
	Loti 

	Liberiya
	Monroviya 
	Dollar 

	Liviya 
	Tripoli 
	Dinor 

	Mavrikiy 
	port Lui 
	Rupiy 

	Mavritaniya 
	Nuakshot 
	Ugiya 

	Madakaskar
	Antananarivu 
	Frank

	Malavi 
	Lilongve 
	Kvacha 

	Mali 
	Bamako 
	Frank

	Marakko 
	Rabat 
	Diraxma 

	Mozambik 
	Maputu 
	Metikal 

	Namibiya 
	Vindxuk 
	Dollar 

	Niger 
	Niamey 
	Frank

	Nigeriya 
	Abudja 
	Nayra 

	Ruanda 
	Kigali 
	Frank

	San Tome va prisli 
	San Tome 
	Dobra 

	Svazilend 
	Lobamba 
	Lilengeni 

	Seyshel orollari 
	Viktoriya 
	Rupiya 

	Senegal 
	Dakar 
	Frank

	Somali 
	Magadisho 
	Shilling 

	Sudan 
	Xartum 
	Dinor 

	Sera Leone 
	Fritaun 
	Leone 

	Tanzaniya 
	Dodoma 
	Shilling 

	Togo 
	Lome 
	Frank

	Tunis 
	Tunis 
	Dinor 

	Uganda 
	Kampala 
	Shilling 

	MAR 
	Bangi 
	Frank

	Chad 
	Ndjamena 
	Frank

	Ekvatorial Gvineya 
	Malabo 
	Frank

	Eritreya 
	Asmere 
	Nakfa 

	Efiopiya 
	Addis Abeba 
	Bir

	JAR 
	pretoriya 
	Rand 

	Avstraliya va Okeaniya

	Avstraliya
	Kanbera 
	Dollar 

	Vanuatu 
	port Vila 
	Vatu 

	Kiribati 
	Bayriki 
	Dollar 

	Marashal orollari 
	Madjuro 
	Dollar 

	Mikroneziya 
	palikir 
	Dollar 

	Nauru 
	Nauru 
	Dollar 

	Yangi Zellandiya 
	Velington 
	Dollar 

	palau 
	Koror
	Dollar

	papua - Yangi Gvineya 
	port Merbi
	Kina 

	G’arbiy Samoa 
	Apia 
	Tala 

	Tonga 
	Nukualofa
	paanga 

	Tuvalu 
	Fongfale 
	Dollar 

	Fidji 
	Suva 
	Dollar 
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	1. 
	Eng kichik dengiz
	Marmar (Turkiya)

	2. 
	Eng kichik okean
	Shimoliy muz

	3. 
	Eng kichik materik
	Avstraliya

	4. 
	Eng katta materik
	Evrosiyo 

	5. 
	Eng katta okean
	Tinch

	6. 
	Eng ko’p qirg’oqlari o’yilgan materik
	Evrosiyo 

	7. 
	Yer sharining eng sovuq xarorati
	- 88,2  antarktida vostok

	8. 
	Eng chuqur okean
	Tinch

	9. 
	Eng chuqur cho’qma
	Mariana - 11022 m

	10. 
	Eng baland tog’
	Ximolay 

	11. 
	Eng baland cho’qqi
	Everest (Nepal) 8848 m

	12. 
	Eng sersuv daryo
	Amazonka (Braziliya)

	13. 
	Eng uzun daryo
	Nil (Afrika,Misr) 6671 km

	14. 
	Eng katta orol
	Grelandiya (Daniya)

	15. 
	Eng katta yarim orol
	Arabiston 

	16. 
	Eng uzun tog’ tizmasi 
	And

	17. 
	Eng katta past tekislik
	Amazonka 

	18. 
	Eng katta cho’l
	Saxroi kabir (Afrika)

	19. 
	Eng baland sharshara 
	Anxel (Venesuela) 1054 m

	20. 
	Eng chuqur ko’l
	Baykal (Rossiya) 

	21. 
	Eng suvi sho’r dengiz
	Qizil 42 %

	22. 
	Suvi eng chuchuk dengiz 
	Boltiq 11 %

	23. 
	Eng daxshatli sharshara
	Niagara

	24. 
	Eng balandda joylashgan ko’l 
	Titikaka 3812 m

	25. 
	Eng balandda joylashgan sharshara
	La - pas 3630 m

	26. 
	Eng ko’p yomg’ir yog’adigan joy
	1860-1861 yilda 26461 mm Cherapunji. Xindiston

	27. 
	Geyzerlarga boy orol
	Islandiya 

	28. 
	Xavsi eng tozza mamlakat 
	Islandiya

	29. 
	Eng daxshatli shamol
	Samum

	30. 
	Eng ko’p davlatlarni yuvib turuvchi dengiz
	O’rta yer dengizi

	31. 
	Eng katta bo’goz
	Dreyka 

	32. 
	Kuyosh sitemasidagi eng katta planeta
	Yupiter 

	33. 
	Kuyosh sitemasidagi eng kichik planeta
	Merkuriy 

	34. 
	Erga yaqin planeta(Qizil planeta)
	Mars 

	35. 
	Evroosiyodagi sovuq joy
	Oymyakon (Rossiya)

	36. 
	Qurqlikning dengiz satxidan eng past joy
	O’lik dengiz - 395 m

	37. 
	Dunyoda birinchi gulobusni chizgan olim  
	Baxraym

	38. 
	Atmasferani kislarodga eng zich qatlami
	Troposfera 

	39. 
	Yilning eng qisqa kuni
	22 dekabr

	40. 
	Yilning eng uzun kuni
	22 iyun

	41. 
	Dunyodagi eng chuqr g’or
	Jon Bernar (Frantsiya)1455 m

	42. 
	Dunyodagi eng uzun g’or
	Filint Momont (AQSh) 

	43. 
	Antarktidaning eng baland nuqtasi 
	Vinsun tog’i 5140 m

	44. 
	Shimoliy qutibga 1-chi bo’lib kim brogan
	Robert Pirri 

	
	Eng katta xududga ega bo’lgan davlat
	Rossiya

	45. 
	Eng katta suv oqimi 
	Golfstrim (Atlantika)

	46. 
	Eng katta bo’g’oz
	Dreyka 

	47. 
	Suvaysh kanalining uzunligi
	Uz.193 km, tor joyi 190 m, keng joyi 365 m. Misrda.

	48. 
	Eng  katta berk xavza 
	Kaspiy dengizi

	49. 
	Albion tumanligi qaerda
	Angliya

	50. 
	Ming ko’llar  yurti 
	Finlandiya

	51. 
	Turistlar uchn jannat yurt
	Frantsiya

	52. 
	Evropaning markaziy bog’i
	Italiya

	53. 
	Parijning(Frantsiya) markaziy ko’chasi
	Elisey maydoni

	54. 
	Londonning markaziy ko’chasi
	Pikadelli

	55. 
	Kofening vatani
	Efiopiya

	56. 
	Kartoshkaning vatani
	peru

	57. 
	Futbolning vatani 
	Angliya

	58. 
	Eng tor bo’g’oz
	Gibraltar.

	59. 
	Eng ko’p kema qatnaydigan bo’g’oz
	La Mansh kuniga 500 ta

	60. 
	Qirg’oqlari yo’q dengiz.
	Saragasso Atlantika o.da

	61. 
	Eng issiq xarorat
	+ 57, 2 Tripoli (Liviya)

	62. 
	Eng katta GES
	Vashington (AQSh) quvvati 20 mln.kvt/soat

	63. 
	Eng katta aeraport
	O’Xayr (Chikago, AQSh)

	64. 
	Eng baland teleminora 
	Toronto 535 m (Kanada)

	65. 
	Eng katta dengiz
	Filippin.

	66. 
	Eng qari daraxt
	Qarag’ay(Aqsh-Nevada-4900

	67. 
	Eng katta daraxt
	Mamont( Aqsh-Kaliforniya 83 m, eni 24,1m)

	68. 
	Eng baland daraxt
	Sekvoya (Kaliforniya) 110,5 m 

	69. 
	Eng shimoliy o’simlik
	Sariqq qizg’aldoq, arktika toli Grelannd

	70. 
	Eng janubiy o’simlik
	Lishayniklar Antarktida 

	71. 
	Eng balandda o’suvchi o’simlik
	Ayiqtavon (Ximolay 6400 m)

	72. 
	Eng chuqurda o’suvchi o’simlik
	Qora kashtan, suv o’tlar Atlantika okeani -269

	73. 
	Eng tez o’suvchi o’simlik 
	G’arov kuniga 91 sm.

	74. 
	Eng shimoliy sut emizuvichi xayvon 
	Oq ayiq arktika 

	75. 
	Eng janubiy sut emizuvichi xayvon
	Ueduyli tyuleni antarktida 

	76. 
	Eng balandda yashovi xayvon
	Qo’tos Tibet 6100 m

	77. 
	Eng chuqurda yashovchi xayvon
	pelikan, Kambala Mariana botig’i -10917

	78. 
	Eng katta xayvon
	Ko’k kit uzunligi 30 m og’irligi 150 t

	79. 
	Eng kichik xayvon
	Chuchqa burun, ko’rshapalak uzunligi 4 sm, og’irligi 2 g.

	80. 
	Eng katta muzliklar bilan qo’langan xudud 
	Sh. Muz okeani uning maydoni 12 600 000 km. Kv 

	81. 
	Eng katta kontenintal muzlik 
	Antarktidada 13,802000 km kv

	82. 
	Eng katta Shelf Muzligi 
	Rossa muzligi (Antarktida) 547350

	83. 
	Eng uzun tog’ muzligi 
	pomirdagi Fedchenko muzligi uzunligi 77 km.

	84. 
	Eng katta xarakatdagi muzlik 
	Lamberta muzligi eni 64, uz 470 km

	85. 
	Eng yuqori atmosfera bosimi 
	816 mm simob usuni, 31,12,1968 yil Krosnoyarsk o’lkasi Agata shaxri

	86. 
	Eng past atmosfera bosimi 
	641 mm simob ustuni Tinch okeani Guam oroli 24,09,1958 yil

	87. 
	Quruqlikdagi eng sovuq xarorat 
	- 68 Oymyakon(Rossiya)

	88. 
	Eng bulutsiz joy 
	Aqsh Arizona shtati Yuma, 90 kun

	89. 
	Eng ko’p o’rtacha yillik yog’in 
	12090 mm Gavayi orollari

	90. 
	Eng past bulut 
	To’p to’p bulutlar 2 km balandda 

	91. 
	Eng ko’p qor yog’gan xudud
	9,05,1911 yilda Kaliforniyadagi Santa tog’iga 1460 mm yoqan.


DUNYoDAGI ENG BALAND TOG’ TIZMALARI

	Materik, qit’a
	Tog’ tizmasi
	cho’qisi
	balandligi

	Osiyo 
	Ximolay 
	Jomolungma 
	8848

	Evropa 
	Alp 
	Monblan 
	6960

	J. Amerika 
	And 
	Akongau 
	6093

	SH. Amerika 
	Kordilera 
	Mak Kinli 
	5895

	Afrika 
	SHq. Afrika yassi tog’ligi
	Klimanjaro 
	5140

	Antarktida 
	Elsuort 
	Vilson
	4807

	Avstraliya 
	Avstraliya alp tog’ligi 
	Kosyushko 
	2230


DUNYODAGI ENG CHUQUR BOTIG’LAR
	Nomi 
	Joylashish o’rni 
	Dengiz satxiga nisbatan chuqurligi, M.

	O’lik dengiz
	Isroili, Iordaniya
	-402

	Tiveriad koli
	Isroil, Suriya
	-209

	Turfon botig’i
	Xitoy
	-155

	Afar 
	Jibuti
	-153

	Kattara
	Misr 
	-133

	Koragiyo 
	Qozog’iston 
	-132


YER SHARIDAGI ENG KATTA DENGIZLAR
	Nomi
	Okean 
	Maydoni ming km.kv
	Suv xajmi km.3
	Eng chuqur joyi m.

	Saragasso 
	Atlantika 
	6000-7000
	235222
	7110

	Filipin
	Tinch 
	5726
	14523
	10830

	Arabiston 
	Xind 
	4832
	10038
	5803

	Marjon 
	Tinch
	4068
	3623
	9174

	J. Xitoy  
	Tinch
	3537
	10960
	5559

	Tasmaniya 
	Tinch
	3336
	8375
	6012

	Uedeel 
	Atlantika 
	2910
	6745
	6820

	O’rta dengiz
	Atlantika
	2505
	3608
	7090


ENG UZUN BO’G’OZLAR
	Nomi 
	Uzunligi km
	Qasi dengizlarni qo’shib turadi

	Mozambik 
	1760
	Xind okeani suvlari

	Devis 
	1170
	Bafin dengizi va Atlantika 

	Malakka 
	937
	Andaman va j. Xitoy dengizi

	Gudzon 
	806
	Gudzon qo’ltig’i va Atlantika 

	Makagir 
	710
	Sulavesi va Yava dengizi

	Tatar 
	663
	Oxota va Yapon dengizi

	Florida 
	650
	Meksika qo’ltig’i va Atlantik

	Bering 
	96
	CHukotka va bering dengizi


DUNYODAGI ENG YIRIK DARYOLAR
	Daryolar 
	Uzunligi 
	Materik 
	Yirik irmoqlari

	Nil (Kagera bilan)
	 6670
	Afrika 
	Ko’k nil, Atbara

	Missisipi (Misuri)
	6420
	SH . Amerika 
	Misuri, Ogayo

	Amazonka (Ukayali)
	6400
	J. Amerika 
	Ukayaki, jurua 

	Yantszi (CHantszyan b.n)
	5800
	Evrosiyo 
	Yalunsuzyan

	Ob (Irtish bilan)
	5410
	Evrosiyo
	Irtish, Ishim

	Parana 
	4700
	J. Amerika
	Paragvay 

	Kogo 
	4700
	Afrika 
	Lualaba, Kasan

	Xuanxe 
	4670
	Evrosiyo
	Xuanxe 

	Mekong 
	4500
	Evrosiyo
	Saya, Kong 

	Amur(Argun) 
	4444
	Evrosiyo
	Ussuri, Zeya 

	Lena 
	4400
	Evrosiyo
	Aldan, Vilyuy


ENG KATTA KO’LLAR
	Ko’llar 
	Materik 
	Maydoni 
	Qasi daryolar kelib quyadi
	Oqib chiqadigan daryolar

	Kaspiy 
	Evrosiyo 
	376
	Volga, Ural
	-

	Yuqori ko’l
	SH. Amerika 
	82,2
	Sent luis 
	-

	Viktoriya 
	SH. Amerika
	69,5
	Kagera 
	Nil 

	Guron 
	SH. Amerika
	59,7
	Sagino 
	San  Kler

	Michigan 
	SH. Amerika
	58
	Grand – river 
	Makino 

	Orol 
	Evrosiyo
	33,6
	Amu va sirdaryo
	-

	Baykal 
	Evrosiyo
	31,5
	Selenga, barguzin
	Angara 


ENG CHUQUR KO’LLAR
	Nomi 
	CHuqurligi

	Baykal 
	1620

	Tanganika 
	1470

	Kaspiy 
	1025

	Nyasa 
	706

	issiqko’l
	668


ENG YUQORI VA ENG PAST XARORATLAR
	Kuzatilgan joyi
	Xarorat

	El Aziziya (Liviya)
	+57,8

	O’lim Vodiysi (Kaliforniya, Aqsh
	+56,7

	Mamont Tank (Kaliforniya, Aqsh)
	+54,4

	Eysmort  (Kaliforniya, Aqsh)
	54,4

	Uargla (Jazoir)
	53,0

	Sovuq joylar
	

	«Vostok» stantsiyasi(Antarktida)
	-89,2

	«Vostok» stantsiyasi(Antarktida)
	-88,3

	«Vostok» stantsiyasi(Antarktida)
	-87,4

	«Sovetskaya» st (Antarktidada)
	-86,7

	«Vostok» stantsiyasi(Antarktida)
	-85,7


YER MAYDONI ENG KATTA MAMLAKATLAR
	Nomi 
	Maydoni ming km.2
	Poytaxti 
	Qaysi materikda 

	Rossiya 
	17095
	Moskva 
	Evrosiyo 

	Kanada 
	9982
	Ottava 
	SH. Amerika 

	Aqsh 
	9640
	Vashington 
	SH. Amerika 

	Xitoy 
	9584
	Pekin 
	Evrosiyo

	Braziliya
	8557
	Brazilia
	J. amerika 

	Avstraliya 
	7750
	Kanbera 
	Avstraliya 

	Xindiston
	3291
	Dexli 
	Evrosiyo

	Argentina 
	2784
	Bueros Ayres
	J. Amerika 

	Qozog’iston
	2720
	Ostona
	Evrosiyo

	Sudan
	2509
	Xartum 
	Afrika 

	O’zbekiston 
	448,9
	Toshkent 
	Evrosiyo


AXOLISI ENG KO’P DAVLATLAR
	T.r
	Nomi 
	Aholisi 2001 yilga ko’ra

	1. 
	Xitoy 
	1273,3

	2. 
	Xindiston
	1033

	3. 
	Aqsh 
	284,5

	4. 
	Indoneziya 
	206,1

	5. 
	Braziliya
	171,8

	6. 
	Pokiston 
	145

	7. 
	Rossiya 
	144

	    39
	O’zbekiston 
	25


YIRIK SHAXARLAR
	SHaxarlar 
	Axoli soni 
	SHaxarlar 
	Axoli soni 

	Tokio 

San Palu

Nyu York

Bombey 

SHanxay 

Mexiko

Pekin 
	27

17,2

17

17

17

16,8

14
	Jakarta

Kalkuta 

Los Anjeles

Qoxira 

Buenos Ayros

Seul 

London 
	13,5

13,2

12,8

12,8

12

11,5

10


MATERIKLAR TO’G’RISIDA MA’LUMOT
	Materiklar 
	Qittalar 
	Maydoni mln.km.kv
	Eng baland nuqtasi
	Eng past nuqtasi

	Evrosiyo 
	Evropa 

Osiyo
	53,4

10

43,4
	Jomolungma 8848 m

Monblan 4807 m

Jomolungma 8848 m
	O’lik dengiz –400

Kaspiy – 28

O’lik dengiz –400

	Afrika 
	Afrika
	30,3
	Klimanjaro 5895 m
	Assal ko’li –153

	SHimoliy Amerika
	Amerika 
	42,5

24,2
	Akonkagau 6960 m

Mak Kinli 6194 m 
	Ajal vodiys -86

	Janubiy Amerika
	Amerika
	42,5

18,3
	Akonkagau 6960 m

Akonkagau 6960 m
	Valdes ya\o –40

	Avstraliya 
	Avstraliya 
	7,6
	Kosyushko 2228 m
	Eyr ko’li –16

	Antarktida 
	Antarktida 
	14,0
	Vinson tepali 5140
	Okean satxi


OKEANLAR TO’G’RISIDA MA’LUMOT
	Nomi 
	Maydoni mln km.kv
	Eng chuqur joyi 
	Eng katta dengizlari 

	Tinch 
	178,6
	Mariana botig’i –11022 m
	Filippin 

	Atlantika 
	93
	Puerto Riko botig’i –8742 m
	Karib 

	Xind 
	76,2
	Zond botig’i – 7729
	Arabiston 

	SHimoliy Muz
	14,7
	G’arbiy botiq-5527
	Barents 


O’ZBEKISTON RESPUBLIKASI VILOYATLARI  VA 

TUMANLARI.
	Farg’ona 
	Namangan 
	Andijon 

	Bag’dod 

Beshariq 

Buvayda 

Dang’ara 

Farg’ona 

Furqat 

Oltiariq 

Qo’shtepa
Quva 

Rishton 

Sux 

Toshloq 

Uchko’prik

O’zbekiston

Yozyovon
	Kosonsoy 

Mingbuloq 

Namangan 

Norin 

Po’p 

To’raqo’rg’on 

Uychi 

Uchqo’rg’on 

Yangiqo’rg’on 

Chortoq 

Chust 


	Andijon 

Asaka 

Baliqchi

Buloqboshi

Bo’z 

Izbosgan 

Jalaquduq 

Marhamat 

Oltinko’l 

Paxtaobod 

Qo’rg’ontepa 

Ulug’nor 

Xo’jaobod 

Shahrixon 

	Samarqand 
	Toshkent 
	Navoiy 

	Bulung’ur 

Ishtixon

Jomboy 

Kattaqo’rg’on 

Narpay 

Nurobod 

Oqdaryo 

Poyariq 

Pastdarg’on 

Paxtachi

Qo’shrobot 

Samarqand 

Tayloq 

Urgut 
	Bekobod 

Bo’ka 

Ohangaron 

Bo’stonliq 

Oqqo’rg’on 

Parkent 

Piskent 

Qibray 

Quyi chirchiq 

Toshkent 

Yangiyo’l 

Yuqori chirchiq 

Zangiota 

Chinoz 

O’rta Chirchiq
	Konimex 

Navbahor 

Navoiy

Nurota 

Qiziltepa 

Tomdi

Uchquduq 

Xatirchi



	Qashqadaryo 
	Surxondaryo 
	Sirdaryo 

	Dehqonobod 

Kasbi 

Kitob 

Koson 

Mirishkor 

Muborak 

Qamashi 

Nishon 

Qarshi 

Yakkabog’ 

Chiroqchi 

G’uzor

Shahrisabz
	Angor 

Bandixon

Boysun 

Denov 

Jarqo’rg’on 

Mirzaobod 

Oltinsoy

Qiziriq

Qumqo’rg’on 

Sariosiyo 

Termiz 

Uzun 

Sherobod 

Sho’rchi 
	Boyovut 

Guliston 

Mirzaobod 

Oq oltin 

Sardoba 

Sayxunobod

Sirdaryo 

Xovos  

	Xorazm 
	Buxoro
	Jizzax 

	Bo’g’ot 

Gurlan 

Xazorasp 

Qo’shko’prik 

Urganch

Xiva 

Xonqa 

Yangiariq 

Yangibozor

Shovot 
	Jondor 

Kogon 

Olot 

Peshpu

Qorako’l 

Qorovulbozor

Romitan

Vopkent 

G’ijduvon

Shofirkon

Buxoro 
	Arnasoy 

Baxmal 

Do’stlik 

Forish 

Jizzax

Mirzacho’l

Paxtakor 

Yangiobod 

Zafarobod 

Zarbdor 

Zomin

G’allaorol


Ma’muriy markazlar orasidagi masofa

	
	Tosh
	And.
	Bux.
	Gul.
	Jiz.
	Qar.
	Nav.
	Nam.
	      Nuk.
	Sam.
	Ter
	Far.

	Toshkent 
	-
	447
	616
	118
	203
	558
	509
	432
	1255
	354
	708
	419

	Andijon 
	447
	-
	784
	375
	421
	668
	669
	67
	1342
	516
	892
	73

	Buxoro 
	616
	784
	-
	465
	363
	161
	125
	778
	558
	268
	434
	749

	Guliston 
	118
	375
	465
	-
	106
	353
	354
	369
	1027
	201
	577
	340

	Jizzax
	203
	421
	363
	106
	-
	247
	248
	415
	921
	95
	471
	386

	Qarshi 
	558
	668
	161
	353
	247
	-
	241
	662
	719
	152
	273
	633

	Navoiy 
	509
	669
	125
	354
	248
	241
	-
	663
	683
	153
	477
	634

	Namangan
	432
	67
	778
	369
	415
	662
	663
	-
	1336
	510
	886
	85

	Nukus 
	1255
	1342
	558
	1027
	921
	719
	683
	1336
	-
	826
	992
	1307

	Samarqand 
	354
	516
	268
	201
	95
	152
	153
	510
	826
	-
	376
	481

	Termiz
	708
	892
	434
	577
	471
	273
	477
	886
	992
	376
	-
	857

	Farg’ona 
	419
	73
	749
	340
	386
	633
	634
	85
	1307
	481
	857
	-

	Urganch
	1119
	1566
	503
	1001
	916
	664
	610
	1552
	136
	765
	937
	1538


Ulkan sonlar

	O’n
	o’n
	(1 ta nol)

	Yuz
	o’nta o’n
	(2 ta nol)

	Ming
	yuzta o’n
	(3 ta nol)

	Million
	mingta o’n
	(6 ta nol)

	Milliard
	mingta million
	(9 ta nol)

	Trillion
	mingta milliard
	(12 ta nol)

	Kvadrillion
	mingta trillion
	(15 ta nol)

	Kvintillion
	mingta kvadrillion
	(18 ta nol)

	Sekstillion
	mingta kvintillion
	(21 ta nol)

	Septillion
	mingta sekstillion
	(24 ta nol)

	Oktillion
	mingta septillion
	(27 ta nol)

	Nonillion
	mingta oktillion
	(30 ta nol)

	Detsillion
	mingta nonillion
	(33 ta nol)

	Undetsillion
	mingta detsillion
	(36 ta nol)

	Dedetsillion
	mingta undetsillion
	(39 ta nol)
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Ayrim davlatlarning shtrih kodlari

1- Davlat kodi
2- Ishlab chiqaruvchi kodi
3- Maxsulot kodi.

4- Nazorat raqami
SHTRIX KODLAR

	Prefiks
	Davlat
	Prefiks
	Davlat

	00-13
	AQSH va Kanada 
	481
	Belorussiya 

	30-37
	Fransiya 
	482
	Ukraina 

	380
	Bolgariya 
	484
	Moldova 

	383
	Sloveniya 
	485
	Armaniston 

	385
	Xorvatiya 
	486
	Gruziya 

	387
	Bosniya Gersegovina
	487
	Qozog’iston

	400-440
	Germaniya 
	489
	Gong kong 

	45,49
	Yaponiya 
	50
	Buyuk Britaniya 

	460-469
	Rossiya 
	520
	Gretsiya 

	471
	Tayvan 
	528
	Livan 

	474
	Estoniya
	529
	Kipr 

	475
	Latviya 
	531
	Makedoniya 

	476
	Ozorbayjon 
	535
	Malta 

	477
	Litva 
	539
	Irlandiya 

	478
	O’zbekiston 
	54
	Belgiya Lyuksemburg 

	479
	Shri-Lanka 
	560
	Portugaliya 

	480
	Filippin 
	569
	Islandiya 

	57
	Daniya
	76
	Shvetsariya 

	590
	Polsha 
	770
	Kolumbiya 

	594
	Ruminiya 
	773
	Urugvay 

	599
	Vengriya 
	775
	Peru 

	600-601
	Janubiy Afrika 
	777
	Boliviya 

	609
	Mavrikiy 
	779
	Argentina 

	611
	Marokash 
	780
	Chili 

	613
	Aljir 
	784
	Paragvay 

	619
	Tunis 
	786
	Ekvador 

	621
	Suriya 
	789-790
	Braziliya 

	622
	Misr 
	80-83
	Italiya 

	624
	Liviya 
	84
	Ispaniya 

	625
	Iordaniya 
	850
	Kuba 

	626
	Eron 
	858
	Slovakiya 

	627
	Quvayt 
	859
	Chexiya 

	628
	Saudiya Arabistoni
	860
	Yugoslaviya 

	629
	BAA
	867
	Shimoliy Koreya 

	64
	Finlandiya 
	885
	Tailand 

	690-693
	Xitoy 
	888
	Singapur 

	70
	Norvegiya 
	890
	Hindiston 

	729
	Isroil 
	893
	Vetnam 

	73
	Shvetsiya 
	899
	Indoneziya 

	740
	Gvatemala 
	90-91
	Avstriya 

	741
	Salvador 
	93
	Avstraliya 

	742
	Gonduras
	94
	Yangi Zellandiya 

	743
	Nikaragua 
	955
	Malayziya 

	744
	Kosta-Rika 
	958
	Makao 

	745
	Panama 
	616
	Keniya 

	746
	Dominikan. Res. 
	869
	Turkiya 

	750
	Meksika 
	87
	Niderlandiya 

	759
	Venesuela 
	885
	Janubiy Koreya 


QIZIQARLI MA’LUMOTLAR
· yerning o’lchamlari:

· yerning xaqiqiy shakli geoid
· o’rtacha radiusi – 6371 km
· qutbiy radius – 6356,8 km
· ekvatorial radiusi – 6378,2 km
· ekvator aylanasi – 40075,5 km
· yer yuzasining maydoni – 510,2 mln kv.km
· dunyo okeani maydoni 361,1 mln km kv
· yerning merdian aylanasi – 40009 km
· 1 gradus ekvator yoyining uzunligi – 111,3 km
· 1 gradus merdian yoyining uzunligi – 111,2 km
· yerning o’rtacha zichligi – 5,52 g\ sm kub

· yerning quyosh atrofida aylanishining o’rtacha tezligi 29,8 km\sek

· Dunyo bo’yicha to’ilgan 30 ta eng katta neft konlarining 15 tasi Fors ko’rfaziga to’g’ri keladi. Bular ichidagi eng kattasi Saudiya Arabistonidagi Gavar neft koni bo’lib, zaxirasi 12 mlrd tonna, undan keyinda esa Quvaytdagi neft konidir. Bu yerdagi neft favora bo’lib chiqadi va jami bo’lib 5 mingta va uning sutkalik xajmi 1 –2 ming tonnaga to’g’ri keladi Aqshda esa 615 ta burg’ koni bor undan kuniga 2 ming tonna neft olinadi.

· 1921 yilga qadar Mongoliyada 1800 dan ortiq xilma xil cherkov va Lamachilik – Budistlikning bir turi  750 ta monastiri bor edi. Bu yerda o’g’il bolalarning 6-8 yoshidan ibodatxonaga berilishi natijasida erkak aholining 40 % berilgandi va buning natijasida mamlkakat aholisining tabiiy o’sish surati ancha kamayib ketgandi. Agar mamlakatda Lamachilik bo’lmaganida edi aholi xozirgidek 2 mln emas 10 mlnni tashkil etardi.

· SHq va j.shq Osiyoliklar bir kishi boshiga yiliga 100 – 300 kg, Evropaliklar esa 1 – 10 kg guruch istemol qilishar ekan. 

· Xitoy ieogrif yozuvida  50 000 dan ortiq belgi bo’lib, uning 7 mingtasi eng ko’p ishlatiladi. Boshlang’ich maktabni bitiruvchi 3,500 ta belgini bilishi kerak. Ularning har biridagi chiziqlar soni 30 taga borishi mumkin. Har g’bir ieogrif musiqa oxangida talafuz qilinadi shuning uchun misol MA bo’g’ini birinchi ohangda ona, ikkinchi ohangda kanop, 3 ot, 4 ohangda esa xaqoratni bildiradi.

· Tokio ko’chalarining umumiy 22 000 km, ekvatorning yarimidan ortiqdir. SHaxarda 4 mln uy bor bo’lib ko’chalarning umuman nomi yo’q.  Raqamli jadvallar rayon, blok, xonadonlarning tartib nomerlarini bildiradi. SHaxar rayonlar 23 ta. 

· «Segan» toneleni qurish 1970-1988 yillargacha davom etgan. U TSugaru  bo’g’ozi tagidan 100 metr chuqurlikdan o’tgan bo’lib, Xonsyu va Hokkaydo orollarni o’zaro tutashtiradi. Umumiy uzunligi 54 km, shundan 23 km suv ostida. 

· Xindistonda soatiga 1,9 kishi kuniga 46 000 kishi, yiliga esa 57 mln kishi tug’ilmoqda. Hozirda quruqlikning 2,4 % ni egallagan Xindistonda aholi jaxon axolisini 15,7 % ni tashkil etgan. 

· Ganga daryosi muqaddas daryo bo’lib, millionlab ziyoratchilar daryo yoqasiga kelib, u daryo suvida poklanish udumini amalga oshiradi. Indiozimga sodiq xar bir xind o’z xayot yo’lini Gang yo’lida yakunlashga urinadi. CHunki u jasadining kuli daryo uzra sochilishini bir umr orzu qiladi. Ba’zi bir marxumlarning jasadi esa, o’tda kuydirilmay daryoga shunday tashlab yuboriladi. Banoras shaxri ham eng mashxur shaxarlaridan biridir va «Mangu, boqiy» shaxar deb ataladi. 

· AQSH ning federativ davlat tuzumi mamlakatning davlat bayrog’ida aks etgan bo’lib, bu bayroq mamlakat mustaqilligi e’lon qilingandan salgina keyin 1776 yilda tasdiqlangan. Bayroqning chap yuqori burchagida besh qirrali oq yulduzchalar tushirilgan xavorang to’g’ri burchak joylashgan, bundagi yulduzchalar soni federatsiyaga kiruvchi shtatlar sonining ortib borishiga qarab xar doim ko’payib borgan. Bayroqqa 50 yulduzcha 1959 Gavayi orollariga shtat huquqi berilishi munosabati bilan tushirilgan. Bayroq matosining uzunligi 13 ta oq-qizil yo’llardan iborat bo’lib, ular bir butun birlashgan dastlabki 13 shtatning ramziy belgisidir. 

· SHtatlarning ramziy belgilari (simvolikasi) odatda ularning tarixiy yoki tabiiy xususiyatlari bilan bog’liq. Masalan Nyu-York shtatini «imperiya shtati» deb atashadi, bunga sabab shuki, AQSH mustaqil davlat deb e’lon qilinganda u 13 shtat ichida eng kattasi edi: uning bog’dorchilik shtatlaridan biri sifatidagi ramziy belgisi (nishoni) yana olmadir. Delaver shtati ham «Birinchi   shtat» deb ataladi, chunki u Konstitutsiyani birinchi bo’lib tasdiqlagan. Subtropik tabiatli Floridani – «quyoshli shtat», 19-asr o’rtasida oltin topilgan Kaliforniya-«Oltin shtat», Arizona «Katta kanon shtati» Men – «qarag’ay shtati», Kanzas – «Kungaboqar shtati», Misisipi – «magnoliya shtati» deyiladi. 

· AQSH ga Evropadan evropaliklar bilan birga ko’plab Evropa shaxarlarining nomi ham kirib borgan. AQSHning hozirgi xaritasida Afina, Kembridj va Oksford aholisi punktlari 13 marta, Berlin nomi 9 marta, Varshava- 8, parij, Lissabon, Moskva-7, Neapol-6, Rim-5, Madrid va London nomlari 4 martauchraydi. 1896-yil Detroid shaxarining atrofidagi Dirbornda o’zi etishgan mexanik-Genri Ford o’zi yasagan avtomobilini sinovdan o’tkazdi. SHundan so’ng, u AQSH da 1-bo’lib engil avtomobillarni seriyali (konveyerli) ishlab chiqarish yo’lga qo’yildi. Bu avtomobillar «Temir Lizzi» nomini oldi. SHundan beri «Ford motor kompani» eng yirik sanoat komplekslaridan biriga aylanib, uning 470,5 mln odam ishlaydigan korxonalari butun dunyoga tarqalgan. Biroq Ford kompaniyasining bosh shtab-kvartirasi hamon Dirborndadir. 

· AQSH da meva va sabzavotlar etishtiralidigan bosh rayoni Kalifornyadir. U 350 kunli quyoshli kunlar mamlakati ha demakdir. 

·      «Empayr Steyt bilding» binosida 25 ming sobiq jaxon savdo markazi 2 minorasida 65000 ish joyi bo’lgan. U kuniga 80 ming kishiga xizmat ko’rsatgan. Bu binolarda 44 mingta derazasi bor.
DUNYONING YANGI YETI MO’JIZASI
Portugaliya poytaxti Lissabon shahrida dunyoning yangi yetti mo‘jizalari ro‘yxati e'lon qilindi. U deyarli 100 million nafardan ortiq sayyoramiz aholisining telefon va internet or​qali bergan ovozlari yakuni  sifatida 2007 yilning 7-oyi 7-kuni - 7 iyulda "Luz" stadionida taqdim etildi. 

Tadbirda amerikalik kosmonavt Nil Armstrong, futbolchi Krishtianu Ronaldo, YUNESKOning sobiq bosh direktori Federiko Mayor Saragosa, amerikalik aktrisa Jennifer Lopes va raqqos Xoakin Kortes kabi mashhur insonlar qatnashdilar.  Shou translyatsiyasidan tushgan mablag‘ning yarmi 2001 yilda vayron etilgan Afg‘onistondagi Budda haykalini tiklash uchun sarflanadigan bo‘ldi. 

Faqat o‘z texnik yoki badiiy mukammalligi bilan insonlar hayratiga sabab bo‘lgan yaratmalargina yetti mo‘'jiza turkumiga kiritildi, deyiladi tashkilotchilar bayonotida. Aslida dunyoning yangi yetti mo‘'jizasi ro‘yxatini 2001 yil shveytsariyalik millioner, kinematograf va muzey kuratori Bernard Veber butunjahon ovoz berish yo‘li bilan yangilashni taklif etgandi. Shundan so‘ng u Syurixda «Duyoning yangi yetti mo‘'jizasi» jamg‘armasini tuzdi. 2005 yil so‘ngida ovoz berish jarayoni boshlandi. Ovoz beruvchilar avvaldan tanlangan 21 ta arxitektura javohiri orasidan eng sara yettitasini tanlashlari kerak edi. Asosiy talab inshootlar inson mehnati mahsuli bo‘lib, u 2000 yilga qadar qurilgan bo‘lishi lozim.  

Eslatib o‘tamiz, sayyoramizning eng sara inshootlarining ilk ro‘yxati IV asrda grek yozuvchisi Filon Vizantiyskiy tomonidan tuzilgan. Unga Semiramida (Bobil) osma bog‘lari, Olimpiyadagi Zevs haykali, Efesdagi Artemida ibodatxonasi, Galikarnas mavzoleyi, Iskandar mayog‘i, Misr ehromlari va Gelios haykali kiritilgan. 

"Yangi yetti mo‘'jiza" nomiga esa Buyuk Xitoy devori, Iordaniyadagi toqqa o‘yib ishlangan Petra majmuasi, Braziliyaning Rio-de-Janeyro shahridagi Korkovadu tog‘ida joylashgan Isoning ulkan haykali, Perudagi qadimgi inklar shahri Machu-Pikchu, Meksikaning Chichen-Ittsa shahridagi qadimgi mayya piramidasi, Rim Kolizeyi va Hindiston Tojmahali sazovor bo‘ldi. 

Misr ehromlari bu ro‘yxatga kiritilmagan. U tashkilotchilar tomonidan "faxriy mo‘'jiza" sifatida e'tirof etildi. Ma'lumki, qadimgi mo‘'jizalardan faqat Misr ehromlarigina saqlanib qolgan. Ular ming yillar davomida tabiat va inson ta'siriga bardosh berib, "Hamma vaqtdan qo‘rqadi, lekin vaqt ehromlardan qo‘rqadi" degan ta'rifni isbotlab kelmoqda.

Endi dunyoning yangi yetti mo‘'jizasi, deya e'lon qilingan inshootlar haqida  to‘xtalib o‘tamiz. 

Buyuk Xitoy devori
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U xitoychada "Vanli chongchang" deya nomlanib, "10 ming li uzunlikdagi devor" ma'nosini anglatadi. Uning dastlabki qismi qal'a devori sifatida miloddan avvalgi IV-III asrlarda imperator Sin Shixuan davrida qurilgan. Devor tosh va g‘ishtdan ishlanib, ichini tuproq bilan to‘ldirgan holda, shibbalab bunyod etilgan. Miloddan avvalgi 2-1-asrlarda g‘arb tomonga 500 kilometrga uzaytirilgan. 2001 yilda ilmiy tadqiqotlar natijasida uning asli uzunligi 530 kilometr, deya e'tirof etildi. Buyuk Xitoy devorining o‘rtacha balandligi 9 metr. Kengligi 5-6,5 metr. Devorda soq​chilar uchun to‘rtburchak burjlar qurilgan va ularning balandligi 10-12 metrgacha yetgan. Har 10 kilometrda kuzatish, xabar berish minoralari, tog‘dagi muhim o‘tish joylarida qo‘rg‘onlar bo‘lgan.
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Kolizey Rim Kolizeyi - qadimiy Rim me'morchiligining ulkan yodgorligi. Aslida ham Kolizey so‘zi lotin tilida "ulkan" degan ma'noni anglatadi. U milodimizning 70-80-yillarida imperator Tit tomonidan qurilgan. Ellips shaklidagi inshoot balandligi 57 metr. Unga 50 ming tomoshabin bemalol sig‘adi. O‘rindiqlar toshdan ishlangan. Imperator o‘rindig‘i sahna bilan teng bo‘lgan (ya'ni 3,5 metr balandlikda). Kolizey sahnasida bayram tantanalari, teatr tomoshalari, gladiatorlar janglari va qurbonliklar o‘tkazilgan. 
Hindiston Tojmahali
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Temuriylar avlodlari tomonidan Hindiston zaminida bun​yod etilgan ushbu me'moriy yodgorlik 1631-52 yillarga mansubdir. U Agra shahri yaqinidagi Jamna daryosi bo‘yida Shoh Jahonning Arjumandbonuga bo‘lgan muhabbati ramzi o‘laroq qad ko‘targan. Shoh Jahonning o‘zi ham keyin​chalik shu yerda dafn etilgan. Inshoot murabba tarx​li bo‘lib, 3 qavat va 5 gumbazdan iborat. Bino marmar supa ustiga qurilgan, to‘rt tomonida balandligi 45 metr bo‘lgan minoralar barpo etilgan. Oq marmardan ishlangan devorlarga aqiq, marvarid, sadaf, qahrabo, zumrad, yoqut, fil suyagi kabi qimmatbaho toshlardan qadama naqshlar ishlangan. 
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Iordaniyadagi Petra majmuasi
U qoyalarni o‘yib ishlangan ibodatxonalar, maqbaralar, turar joy binolari, 3 ming kishilik teatr va bosh​qa binolarning betakror majmuasidir. Eramizdan avvalgi III asr va eramizning I asrida bunyod etilgan. Majmua 3 kv. km. bo‘lib, unda 1000 dan ortiq o‘yma inshootlar mavjud.
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Iso haykali
Iso haykali Braziliyaning Rio-de-Janeyro shahridagi Korkovadu tog‘ida joylashgan. U g‘olib yodgorliklarning eng yoshi - 1931 yilda bunyod etilgan. 700 metr balandlikda joylashgan haykalning balandligi 8 metr.

Perudagi qadimgi inklar shahri Machu-Pikchu
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Bu shahar "yo‘qolgan shahar" nomi bilan ham mash​hur. Bu yerda to‘g‘ri burchakli kvartallar, tor ko‘chalar, qo‘rg‘onlar kabi bir qator inshootlar bo‘lgan. 
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Mayya ehromi
U Meksikaning Yukatan yarim orolida Chichen-Ittsa shahrida joylashgan. Zinapoyali ulkan ehrom. Miloddan avvalgi 1 ming yillikda barpo etilgan. U qadimgi madaniyatga ega mayya xalqining nodir merosi. 
Biroq, aytish kerakki, YuNYeSKO mazkur ovoz berish jarayonini qo‘llab-quvvatlash va uning natijalarini tan olishdan voz kechdi. Tashkilot vakillari bu reklama kampaniyasi ekanini ma'lum qilib, aynan YuNYeSKOning o‘zi maxsus jamg‘armasi orqali tarixiy yodgorliklarni muhofaza qilish bilan shug‘ullanishini aytdilar. Tashkilot matbuot kotibi Syu Uilyamsning aytishicha, tanlov tamoyillari YuNYeSKO tamoyillariga to‘g‘ri kelmaydi. YuNYeSKOning ta'kidlashicha, dunyo madaniy merosiga kiritilgan 800 dan ortiq yodgorliklarning bari e'tiborga loyiq. 

YuNYeSKOning Afg‘oniston madaniy merosi bo‘yicha mutaxassisi Manxart Budda haykalini tiklash uchun Veber Afg‘o​niston hukumati mandatiga ega emasligini, qolaversa, haykalni tiklash uchun uning qoldiqlarini olib tashlash lozimligini, biroq qadimiy yodgorlik parchalarini buzishga ruxsat berilmasligini ma'lum qilgan.  

Tanlov tashkilotchisi Veber esa "Agar siz biror narsani asrab qolmoqchi bo‘lsangiz, uni chindan ham qadrlang", deya amalga oshirilayotgan ishni ma'lum ma'noda izohladi va amalga oshirilgan ishlar rivojlantirilishini ma'lum qildi. Veber kelgusi safar - 2008 yil 8 avgustda (08.08.08) "Tabiatning  yetti mo‘'jizasi" e'lon qilinishi va ovoz berish jarayoni boshlanishini e'lon qildi. 

Ehtimol, tanlov tashkilotchilarining qarori ko‘pchilik mamlakatlar, xalqaro tashkilotlarni qoniqtirmagan bo‘lishi mumkin. Bu o‘rinda siyosiy, diniy, iqtisodiy jihatlar bir-biriga muvofiq kelmasligi aniq. Ammo bu insoniyatning o‘z ajdodlari merosini himoya qilishga urinish ramzi sifatida e'tirofga loyiq urinishdir.

Hayot muqaddimasida insonga ozginagina baxt nasib qiladigan bo‘lsa, qanchalar uzoq yashamagin, ana shu bir necha soatlik shodlikdan bo‘lak quvonchni hech qachon topmagaysan. Bu soatlarda oxirigacha huzur qil. Birinchi buloq oxirgisi hamdir. Tashnaligingni bir umrga qondirib ol: undan yana suv ichish nasib etmaydi. 

Basketbol qayerda o‘ynalgan?
 Ikki yarim ming yillar muqaddam hindular «pokta-pok» o‘yinini o‘ynashgan. Ya'ni ular kauchuk sharlarini baland joylarga mahkamlangan yog‘och gardishlarga irg‘itib tushirishgan. Sharni qo‘l bilan ushlashga ruxsat berilmagan, u faqat tirsak, tizza va bo‘ksa bilan o‘ynalgan. XVII asrda Rusiyada ham koptokni osma savatga tashlash o‘yini bo‘lgan. Agar bularni «ibtidoiy basketbol» deb atasak, hozir biz bilgan basketbol 1890 yili AQShdagi kollejlardan birida vujudga kelgan va o‘sha yerda inglizcha «korzina» va «to‘p» so‘zlaridan «basketbol» atamasi kelib chiqqan. Ilk basketbol to‘plari hozirgidek ipdan to‘qilgan savatchaga emas, balki shaftoli teriladigan savatlarga tashlangan.

Ixtirolar
Bizning ermagimiz internet tarmog'ini 1977 yil AQSHlik Vinton Serf kashf qilgan ekan. U AQSH xafvsizlik xizmatida ishlagan. 
~~~~~ 
Hammamizga kerak bo'ladigan kompyuterlarning elektron nusxasi ixtirochilari AQSHlik Jon Ekkert va Jon Moukli hisoblanadi. Ular ixtironi 1946 yil qilishgan. 

~~~~~ 

Qizaloqlarning sevimli o'yinchog'i BARBI qo'g'irchoqlarini 1958 yili AQSHlik Rut Xandler yaratgan. 

~~~~~ 
Yaqindagina yangi yilni nishonladik. Uyda archa bezash maza-a? Archani bezashda ishlatiladigan elektr chiroqlarini ixtirochisini bilasizmi? 1917 yil AQSHlik Albert Sadakka bu ishni qilgan. 
~~~~~ 
Transportlardan: 
Metro - 1862 yil Angliya; 
Tramvay - 1879 yil Germaniya; 
Trolleybus - 1881 yil Germaniyada ilk bor ishga tushgan. 
Ko'p qavatli uylarda ishlatiladigan liftni 1854 yili AQSHlik injener Eli Otis yaratgan. 
~~~~~ 

Ilk parashyut nusxasini XV asrda buyuk rassom Leonardo da Vinchi o'ylab topgan ekan. 

~~~~~ 

Eng...Eng...Eng
1885 yilda Shotlandiya kubogida "Arbrotx" va "Bon Accord" jamoalari orasidagi o'yinda qayd etilgan hisob endi qaytarilmasa kerak. o'shanda jamoalar orasidagi hisob 36:0 bilan yakunlangandi. 

Ikki terma jamoa orasidagi eng yirik hisob 1951 yilda Angliya Avstraliya terma jamoasi ustidan 
g'alaba qozonganida 17:0 hisobida g'alaba qozongan o'yinda qayd qilingan. Bu kabi rekordlarning ikkinchi o'rnini 1912 yilda Germaniya Rossiya terma jamoasi ustidan 16:0 hisobida ustunlikka erishganida qayd etilgan. 

ENG UZUN CHEGARA

Dunyodagi eng uzun chegara AQSh va Kanada o'rtasidagi chiziqdir. Buyuk ko'llar bo'ylab o'tgan, ammo Alyaska bilan chegarani hisobga olmaganida 6416 kilometr. Alyaska shtati bilan Kanada orasidagi chegara esa 2457 kilometrga cho'zilgan. Shu masofani ham inobatga olinadigan bo'lsa, AQSh va Kanada oralig'idagi chegara 8963 kilometrga yetadi. 

Oy bo’yicha malumotlar

Bugun qiz-yigitlarimizning tug’ilgan oylari haqida malumot berib o’tamiz. Bu safar qisqacha ma’lumotlar bilan cheklanib keyingi gal esa to’liqroq ma’lumot berib o’tamiz.

Oy bo’yicha malumotlar (qizlar uchun)

Agar sizning sevgan yoringiz :

Yanvar – oyida tug’ilgan bo’lsa aqilli va go’zal bo’ladi
Fevral – yaxshi va mehribon
Mart – chiroyli ammo jahldor
Aprel – o’ziga ishongan
May – ahmoq
Iyun – rostgo’y va mehribon
Iyul – rashkchi
Avgust – go’zal va bosiq
Sentyabr – achchiqli
Oktyabr – ishyoqmas, o’zini ko’rsatadigan
Noyabr – vafodor
Dekabr – chiroyli ammo gerdaygan
Yigitlar diqqat qiling, endi siz sevgan qizingiz harakteri haqida ma’lumot oling:
Yanvar – yomon
Fevral – ko’p o’ylamaydigan biroq aqilli
Mart – yaxshi
Aprel – do’stlarini yaxshi ko’radigan
May – bosiq, og’ir tabiat
Iyun – mustaqil inson
Iyul – rashkchi biroq hayotta juda mehribon hamda vafodor insonlar toifasiga kiradilar
Avgust – rashkchi va chiroyli
Sentyabr – ochiq ko’ngil va vafodor
Oktyabr – aqilli
Noyabr – sevgidan azob chekuvchi inson
Dekabr – go’zal va yaxshi


BMT tashkilotlarining ramzlari:
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1. YuNESKO – BMTning ta’lim, Fan va madaniyat masalalari bo’yicha tashkiloti

2. Inson xuquqlari bo’yicha markazi

3. Butunjaxon intellektual mulk tashkiloti

4. Bolalar fondi

5. Atom energetikasi bo’yicha tashkiloti

6. Butunjaxon pochta aloqasi

7. Sog’liqni saqlash tashkiloti

8. Xalqaro valyuta fondi

9. Xalqaro dengiz tashkiloti

10. Axolii yashash joylarini ximoya qilish tashkiloti

11. Oziq ovqat va qishloq xo’jaligi bo’yicha Dasturi

12. Qochoqlar ishlari bo’yicha  komissari Oliy Boshqarmasi

13. Atrof muxit bo’yicha dasturi

14. Xalqaro mexnat tashkiloti

15. Xotin qizlar axvolini yaxshilash bo’yicha  Xalqaro o’quv va ilmiy – tadqiqot instituti 

16. Xalqaro metreologiya boshqarmasi 

17. MFSR – qishloq xo’jaligi bo’yicha  Xalqaro fond

18. Xalqaro geografiya jamiyati

19. PROON – taraqqiyot dasturi

20. Xalqaro fuqaro aviatsiyasi

Brend: Kompaniyaning effektiv raqobarbardoshi mexanizmini tuzish demakdir.

Brend- bu tom ma’nodagi savdo belgisi emas, balki mahsulot sifatining timsoli, obrazidir. Brendni tashkil etishda istemolchi u yoki bu mahsulotga qanday munosabatda ekanini aniq baholash muhim hisoblanadi.

Hozirgi iqtisodiyot oyoqqa tursih jarayonini boshidan kechirmoqda, yana bir muhim jihatlardan biri shundaki u sub’ektlarining talablarini amalga oshirish formasi doimiy rivojlanib bormoqda. Bundan 2-3 yil avval tavor ishlab chiqaruvchilar orasidagi raqobat umumiy qimmatli xarakterga ega bo’lgan bo’lsa, bugungi kunda har bir firma uzoq muddatli jarayonga mo’ljallangan o’z strategiyasini tuzishga, o’zining bozor doirasini yaratish, o’z nomini kashf etish, o’z-o’zidan istemolchini jalb qilishga harakat qiladi. Brend- bu tom ma’nodagi savdo belgisi emas, balki mahsulot sifatining timsoli, obrazidir. Brendni tashkil etishda istemolchi u yoki bu mahsulotga qanday munosabatda ekanini aniq baholash muhim hisoblanadi. Bu borada istemolchining 2 xil baholashi hisobga olinadi. His hayjon darajasi istemolchining konkret bir savdo belgisiga bo’lgan munosabatini belgilab beradi. Timsollar darajasi esa istemolchilarda savdo belgisi bilan bog’liq qanday tasavvur uyg’onishini, mahsulot va savdo belgisi orasidagi bog’liqlikni aniqlab berishga xizmat qiladi. 

Hamkorlar uchun esa brend biznesning ishonchliligini ta’minlab, qaysidir ma’noda uzoq muddatli munosabatlarni xususan etkazib berish narxlarini tushirish va boshqalarga yordam berishi sifatida gavdalanadi. Boshqa tarafdan esa, istemolchilar uchun brend bu ular pullari evaziga aynan nimani sotib olmoqchi ekanliklarini ko’rsatib beradigan vosita desak ham bo’ladi.

Brend faqatgina g’oyalar tashuvchisi emas balki, raqobatbardosh ustunliklarni ko’paytirish evaziga kompaniyani rivojlantirish vositasi hamdir. E’tirof etish lozim, kuchli brendga ega bo’lgan kompaniyalarning moliyaviy ahvoli u qadar ham yxshi bo’lmasligi mumkin. Bu rejali iqtisodiyot majmuasining mevasi bo’lib, iqtisodiy noeffiktiv bo’lgan ishlab chiqarish korxonalarining mahsulotlari, aholidagi tanlovning kamligi tufayli ham sotib olinganidan dalolatdir.

Agarda butunlay yangi brend yaratish kerak bo’lsa, brending uchun xarajat u qadar katta bo’lmaydi, yoki ular reklama harajatlarining bir qismiga kirib ketadi.Shunchaki optimal brendni o’ylab topib, so’ngra uni  ommalashtirishga harakat qilish darkor. Yangi mahsulotlarning reklamasi davomiy bo’lishi kerak, shunda bir yo’la brend ham ilgari surilgan bo’ladi.Yangi brendlar eskilari asosida ham tuzilishi mumkin. Bu esa ruhiy tomondan bozorga ijobiy ta’sir qiladi va firma ichida ham strategic qadamlarning o’zgartirilishi sifatida qabul qilinadi. Bunga misol qilib “Katta beshlik” auditorlik kompaniyasini keltirib o’tishimiz mumkin, chunki u va boshqa brendlar ham ko’pgina aralashmalar, yigilmalaridan, qayta tashkil etilishidan hosil bo’lgan. Bu esa Price Waterhouse Coopers va KPMG ga boshqa qat’iy brendlarga egalik qilish huquqini beradi. Brend istemolchining vafodorligini ham bildiradi, bu esa inqiroz yuzaga kelgan vaqtda ham mijozlar kamaymasligiga olib keladi.

Bundan tashqari istemolchi mashhur va uzoq muddatli barqarorlik va ishonch uchun ham pul to’lashga tayor bo’lishadi. Bu xususiyatlar esa ba’zi kompaniyalarga tarixiy tasvirni bag’ishlaydi, ya’ni kompaniya qancha vaqtdan beri bozorda va qancha inson u bilan hayotini bog’lagan. Klassik namuna sifatida vaqt brendini keltirish mumkin. Shveytsariyaning soat ishlab chiqaruvchi kompaniyasi doimo “Since…” asos solingan vaqtni ko’rsatib keladi. 

Ta’kidlash joiz, boshida nomoddiy hisoblangan brending sohibiga mablag’ keltiradi yoki o’zini o’zi qoplay oladi. Brendning qiymati brend-tovar narxi farqi va analogik no brend tovarlar narxlari o’rtasidagi faqrning, sotilayotgan miqdor ko’pytmasiga qarab belgilanadi. Bundan tashqari brendlar bir-birlari bilan musobaqalashishlari mumkin. Bunga misol qilib tish pastalari ishlab chiqaruvchi Colgate va Aquafreshni yoki shunday bir xil faoliyat guruhiga ega bo’lgan narsalarni keltirib o’tishimiz mumkin. Bundan tashqari ancha ommalashgan brendlarda Promoushn uchun ham harajat kamroq bo’ladi. Global brending jahonda sifat va mashhurligi bilan ajralib turadi. Shuning uchun taniqli jahon brendlari O’zbekistonda u qadar qiyinchiliklarga duch kelishmadi. Chunki ular ko’pgina davlatda o’z nomlari va ovozlariga ega bo’lganliklari uchun bizning mamlakatda hikoya qilib berishdi xolos. Raqobatchilar savdosini kamaytirish va o’z savdosini ko’paytirish imkoniyatlardan biri hisoblanadi. Mana shu sabab ham ko’pgina yangi ishlab chiqaruvchilarga qiyinchilik tug’diradi. Reklama uchun harajat katta, ammo natija juda ham past. Hammamizga ma’lumki, “Katta beshlik” Toshkent bozorlarini egallab bo’ldi, bu bilan o’zbek kompaniyalarining raqobat qilishda mag’lub bo’lishiga, yoki boshqa mintaqalarda faoliyat yuritishga majbur bo’lishlariga olib kelmoqda.

Brending effektivligini baholash qiyin. Bozorlarda to’satdan shu brendga o’xshash bo’lgan mahsulotlar paydo bo’lib qoladi. Bu bilan ular bor talabni, aynan aytilayotgan vaqtda yangrashning bir xilligi bilan tortib olishmoqchi bo’lishadi. Ammo effektiv brending doim uchta asosga javob beradi:

Brend. Kompaniya o’z mahsulotini ilgari surayotganda, nafaqat funktsional talabga e’tibor qilishi balki, obro’va modaga ham e’tibor qaratishi lozim.

Fokus. Kapital etishmayotgan vaqtda o’z mablag’ini tejashi kerak emas aksincha, asosiy deb hisoblanuvchi yo’lni tanlab, uni rivojlantirish resursiga e’tibor qilishi talab etiladi. Istemolchi kompaniyaning barcha mahsulotlari orqali Korporativ Brend ongida saqlab qolishi ham yaxshi emas.

Va nihoyat sifat. Har doim yodingizda tuting brend mahsulotga berilayotgan xarakteristikaga mos tushishi darkor. Agar mahsulot sifati va unga taaluqli xizmatlar yomonlashsa, u holda brend salbiy tasavvurga sabab bo’ladi. Bunday holatga tushib qolgan Brendni esa iqtisodiy tomondan qayta tiklash nihoyatda mushkuldir. 

AVTOMOBIL TIMSOLLARI (RAMZ, LOGO) NING MA’NOLARI
Avtomobillar timsollarining (logo) dunyoga kelish sabablariga hech qiziqdingizmi? Bu Mercedestan Jaguargacha, Renaultdan Mitsubishigacha avtomobil timsollarining qisqacha hikoyasi…
Mashxur avtomobillarining yangi yangi modellari chiqishiga qaramasdan ozmi ko’pmi ularning hususiyatlarini bilamiz. Lekin har bir avtomobilning eng asosiy va ajralmas parchasi bo’lmish isimlari va emblemalari haqida deyarli hech narsa bilmaymiz.

Isim va timsol avtomobilning o’lmas, ajralmas qismidir, ismini eshitganimizda yoki timsolini ko’rganimizda hohlasak ham hohlamasak ham ba’zi fikir va tushunchalar namoyon bo’ladi. Isim ba’zi hollarda quruvchilarning ismi va fimiliyasi, ba’zi hollarda ishlab chiqarilgan shaxar yoki qishloq isimlaridir. Lekin bu timsollarning kelib chiqish hikoyalari ham qiziqarlidir. Bu maqolada ba’zi mashxur avtomobillarning qisqacha hikoyalarini keltirib o’tamiz.

Audi – Avtomobil birodarligi
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Lotinchada “Eshit, Tingla” ma’nosini bildiradigan “Audi”, 1932 yili Audi, DKW, Horch va Wenderer isimli 4 mustaqil ishlab chiqaruvchining birlashmasidan vujudga keldi. Timsolidagi halqalar har doim olimpiyada halqachalariga o’xshatilsa ham, aslida bular birlashma ma’nosini anglatadi. Timsol 4 firmaning ajralmas birligi ma’nosini anglatadi. 1969 yili eng katta mototsikl ishlab chiqaruvchisi NSU bu birlashmaga qo’shilsa ham bu 4 halqacha o’zgarmadi. 4 asosiy quruvchining qurgan firmaning timsoli bu yil 75 yoshini nishonlamoqda.

Alfa Romeo – Aslzoda oiladan
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Italyan avtomobil ishlab chiqaruvchisi bu kompanya 1907 yili Milanlik aristokrat oila tomonidan qurildi va ismini quruvchisi Nicola Romeodan oldi. Markaning Alfa qismi esa ‘Anonima Lombarda Fabbricca di Automobili’ ning bosh harflaridan olingan. Timsoldagi qizil hoch aslzodalikni, oq rang halqni va qishloq aholisini timsolidir. Toj kiygan ilon esa Viscoti Oilasi gerbidan olingan. Firma 1986 yilda Fiat tomonidan olingan.
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BMW – Samolet parraklari
BMW (Bayerische Motoren Werke AG-Bavyera Motor Zavodi) ismi eng uzun firmalardan biridir va boshlang’ichda samolet ishlab chiqarish bilan boshladi.
Keyinchalik avtomobil va mototsikl ishlab chiqarishni boshlagan BMW timsolining ko’k, moviy qismi osmon va oq qismlari esa parvonaning aylanishi ma’nosini anglatadi.

Opel – Chaqmoq tezligi
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Opel, 1863 yil 21 Yanvar kuni ishbilarmon Adam Opel tomonidan qurildi. Boshlarda tikuv mashinasi va velosiped ishlab chiqargan firma, 1899 yili avtomobil ishlab chiqarishni boshladi.
Opel timsolida g’ildirak ustida chqamoq bor va g’ildirak xavfsizlikni, chqmoq esa tezlikning ramzidir. General Motor (GM) ning bir parchasi bo’lgan Opel bugun 5 qit’ada 170 dan ortiq mamlakatta avtomobil sotmoqtadir.

Ferrari – Grafinyaning sovg’asi
1929 yili Alfa Romeoning poyga jamoasi sifatida qurilgan Ferrarining hikoyasi, quruvchisi Enzo Ferrarining hayot hikoyasi sifatida qabul qilinadi. Ferrari, Italyan tilida “taqachi” ma’nosini bildiradi. Italyalik grafinyaning 1923 yili Enzo Ferrariga sovg’a qilgan ot mascoti Ferrarining timsolidir.

Fiat – Dafna daraxti
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Fiat 1899 yili Giovanni Agnelli tomonidan Turinda qurildi. Ismi “Fabbrica Italiana Automobili Torino” ning bosh harflaridan olingan. Bu isim oradan 60 yil o’tgandan keyin 1990 yili atrofi dafna daraxti bilan qoplangan doira ichiga joylashtirildi. Dafna daraxti firmaning uzun tarihining ramzidir.

Ford – Naqshinkor Yozuv
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Ford 1903 yili Henry Ford tomonidan 11 investor bilan birgalikda qurildi va 1908 yili sotuvga chiqarilgan Model T orqali mashxurlikka erishdi. Firma timsoli naqshinkor tarzda yozilgan qo’lyozmadan iborat.

Jaguar – Sakrayotgan yaguar
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WilliLyons va William Walmsley tomonidan mototsikl savatchasi ishlab chiqarish uchun qurilgan firma timsoli en tezkor hayvonlardan bo’lgan Yaguardir. Avtomobillar kapotlarining ustidagi sakrayotgan yaguar , avariya, halokat vaqtida yaralanma va o’lim hodisalarini kamaytirish uchun Yaguar rasmini ishlatmoqda.
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Renault – Kubik
Renault 1930 yili qurildi. Timsoli klasik va sokin shakli bilan kelajak ramzini bildiradi.
Quruvchisi Louis Renault ning familiyasini olgan firma ramziga 1992 yili kichik o’zgartirishlar kiritilib bugungi shaklga eltirildi.
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Mercedes – Eng ko’p o’g’irlangan timsol
Mercedes va Benz firmalari 1926 yili birlashdi. Daimlerning o’rtog’i bo’lgan Emil Jellinekning qizi Mercedes va Karl Benz familiyasidan olingan br isimdir Mercedes-Benz. Mercedesning ispancha ma’nosi Mars planetasidir. 3 qirrali yulduz, motorli vositaning “yerda, suvda va havoda” umumiyligi, universalligi ramzini anglatadi. Bundan tashqari Mersedez timsoli dunyodagi eng ko’p taqlid etilgan, o’g’irlangan timsoldir.
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Mitsubishi – Samurayning salohiyati
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Yaponchada Mitsu uch, Hishi olmos ma’nosida ishlatiladi. Timsolning ma’nosi esa Samurayning salohiyati, adolati, taqvosi. 3 qanotli timsol samuray ramzlaridan olingan.

Peugeot – Arslon kabi kuchli
1887 yili Frantsiyada qurilgan firmaning asosiy ishi arra ishlab chiqarish edi. “Arson kabi kuchli” shiori orqali sotiladigan maxsulotlardagi arslon, keyinchalik ishlab chiqarilgan avtomobillarda ham ishlatila boshlandi. Armand Peugeot tomonidan qurilgan firma avtomobil, mototsikl va velosiped ishlab chiqaradi.

Volkswagen – Halq Avtomobili
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Firma Germanyada, 1938 yili Milliy Sotsialist Nemis Ishchi Partiyasi (Natsist) tomonidan Nemis Avto Ittifoqi ga qurdirildi. Volkswagen (VW) ismi nemischa “halq avtomobili” ma’nosini bildiradi. Timsol Porsche injeneri Franz Xaver tomonidan yaratilgan. Timsolning ikki harfi Germaniyaning Wolfsburg shaxarining ramzini anglatadi.
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Porsche – Betle ning yaratuvchisidan
Ramzdagi qora ot, Germaniyaning Shtuttgart (Stuttgart) shaxrining gerbidan, kiyik shoxlari va qizil-qora chiziqlar esa Wurtemberg qishlog’ining ramziy bayrog’idan olingan. Firma Volkswagen Beetle yaratuvchisi Ferdinand Porsche tomonidan 1931 yili qurilgan.

Maserati – Dengiz tangrisiga…
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Dunyoning eng obro’li avtomobil firmalaridan Maserati ramzida firma quruvchi aka-ukalarning tug’ilgan shaxar Bolognadagi fontanli hovuz ishlatilgan. Hovuz, Dengiz tangrisi Neptunga bag’ishlangan. Neptunning ramzi bo’lgan 3 uchli nayza firma ramzining bir parchasidir

ORBIT SAQICHLARI TARIXI
1891 yilning bahorida kichik Uilyam Rigli Filadelfiyadan CHikagoga ko’chib keldi. Hamyonida bor yo’g’i 32 dollari bor 29 yoshli yigitchaning orzulari ulkan edi. U o’z shaxsiy biznesini yo’lga qo’ymoqchi edi.

Tavakkalchilik va g’ayratidan tashqari janob Rigli beqiyos sotuvchilik iqtidoriga ham ega edi.

Uning otasi sovun ishlab chiqarish bilan shug’ullanar, kichkina Rigli esa Filadelfiya ko’chalarida yurib, otasining “Rigli Skoring” nomli sovunlarini sotardi. Katta Rigli ko’proq sovun sotib oluvchi mijozlariga turli sovg’alar berishni ham yo’lga qo’ygandi. Masalan, sovg’alardan biri un solingan xaltachalar edi. Ammo unga talab kuchaygach, katta Rigli biznesini o’zgartirdi. U endi ko’proq un sotib olgan mijozlarga sovun sovg’a qila boshladi. Otasining samarali usulini kichik Rigli ham qo’lladi. U 1892 yilda CHikagoda un biznesiga qo’l urdi. Mijozlarga sovg’a tariqasida esa turli saqichlar taqdim etishni yo’lga qo’ydi. Bu usul o’zini oqladi.

O’sha davrda Qo’shma SHtatlarda bor yo’g’i bir nechta kompaniyagina saqich ishlab chiqarish bilan shug’ullanardi. Saqich sanoati hali rivojlanmagandi. Kichik Rigli buni tez angladi. U o’z ismi bilan saqich ishlab chiqarishni yo’lga qo’ydi. Uning ilk mahsuloti Lotta va Vassar nomli saqichlar edi. Keyin 1893 yilda Juicy Fruit saqichi sotuvchiga chaqirildi. Ammo uchunchi mahsulot Wrigley`s Sprearmint janob Riglini saqich biznesi olamiga tortib olib kirib ketdi.

Avvaliga janob Rigli savdo ishi bilan o’zi shug’ullandi. U AQSHning turli qismlariga borib, ulgurji va chakana mijozlarni izlab topardi. Saqich biznesida ham otasining “mijozga sovg’a” usulidan foydalana boshladi. Janob Rigli xaridorlarga lampadan tortib, soqol olish ustaralari uchun lezviyalargacha sovg’a qilardi. Ish yana-da qulayroq bo’lishi uchun u maxsus sovg’alar katalogini nashr ettiradi. Mijozlar o’zlariga mana shu katalogdan sovg’a tanlab olishardi.

Reklamaning buyuk kuchi

Janob Rigli omma e’tiborini o’z mahsulotiga jalb etish uchun reklamadan foydalanishga qaror qildi. U birinchilar qatorida o’z mahsulotining ma’lum turlarini reklama qila boshladi. Gazeta, jurnallar, ko’cha reklamalari va plakatlarida Wrigley`s saqichining foydali tomonlari haqida reklamalar paydo bo’ldi. shu reklamalar sababli janob Riglining saqichlariga talab ortib ketdi. Do’kon va rasta sohiblari bu saqichlarni g’amlab qo’yishni boshladi. Xaridorlar orasida Wrigley`s Sprearmint saqichiga talab ko’proqligini sezgan janob Rigli shu tur reklamasiga ko’proq pul sarfladi. Ammo natija qutilganidek bo’lmadi. 1906 yilda janob Rigli uchta sharqiy shaharlar – Buffalo, Rochester va Sirakuzada ham saqich reklamasini yo’lga qo’ydi. Natija kutilganidan ham ziyoda bo’ldi. ishlab chiqarish, qadoqlash va ta’minot takommilashtirilgach, butun Amerika janob Riglining saqichlarini chaynay boshlashdi.

Endi firma AQSHdan tashqariga chiqa boshladi. Eksport sababli butun dunyoga tanildi. Riglining fabrikalari Kanada, Buyuk Britaniya va Yangi Zellandiyada ham ochildi. Mahsulot eksport qilina boshlagach, uning shakliga ham o’zgartirish kiritildi. Amerikaliklar plastina shaklidagi saqichlarni talab qilishar, xorijda esa Wrigley`s yostiqchalariga talab kuchli edi.

Urush davrida Wrigley`s kompaniyasi boshqalar kabi iqtisodiy tanglikni boshdan kechirdi. Aholi orasida saqichga talab ortib borar, ammo mahsulot tanqisligi sabab, kompaniya inqiroz yoqasiga kelib qolgandi. SHunda janob Riglining katta o’g’li Filipp bu vaziyatdan chiqishning yo’lini topdi. U boshqa turdagi saqichlarni ishlab chiqarishni to’xtatib, faqat harbiylar uchun saqich ishlab chiqara boshladi. U Mudofaa vazirligini “saqich askarlarning hushyorligi va harbiy ruhini oshirishiga” ishontira oldi. Aynan Ikkinchi Jahon Urushi sababli Orbit saqichi ishlab chiqarila boshladi. Ammo o’sha paytda Orbit shakarli saqich edi.

Urush tugagach, 1946 yilda Orbit ishlab chiqarishdan olib tashlandi. Eski turlar, ya’ni Wrigley`s Sprearmint va Juicy Fruit ishlab chiqarishga qaytarildi. Ammo 1976 yilga kelib Orbit yana ishlab chiqarila boshlandi. Faqat bu saqichning tarkibida shakar yo’q edi. SHakarsiz Orbit SHarqiy va G’arbiy Yevropa, Yaqin SHarq va boshqa davlatlarda mislsiz shuhrat qozondi. Yigirma yildan oshiq vaqt ichida Orbit barcha xududlarga birinchilikni qo’ldan bermadi.

Kompaniya sayoramizning turli xududlarida fabrikalar ocha boshladi. Avvallari CHikago, Kanada, Buyuk Britaniya va Yangi Zelandiyada fabrikalar qurilgan bo’lsa, endi Yevropa va Osiyo ham zabt etildi.

Ayni damda dunyoning 15ta mamlakatida Wrigley`s fabrikalari faoliyat yuritmoqda. Kompaniya rasmiy tarzda 100dan ortiq davlatlarga mahsulot eksport qiladi. Hozirda ham kompaniya saqichlari dunyo birinchigini egallab turibdi.

Qiziqarli faktlar

*Kompaniya asoschisi kichik Uilyam Rigli 1932 yilda vafot etdi. Uning biznesini o’g’li Filipp Rigli davom ettirdi. 1961 yilda Filipp Rigli kompaniya direktorlar kengashiga rais etib saylangach, uning o’g’li Uilyam prezident bo’ldi. Filipp Rigli 1977 yil vafot etdi. Prezident sifatida Uilyam Rigli 38 yil kompaniyani boshqardi. U 1999 yilda vafot etgach, kompaniya uning o’g’li kichik Uilyam Rigliga o’tdi. U hozirda kompaniyaning ijrochi direktori va prezidenti sanaladi.

*Kompaniyaning shtab-kvartirasi CHikagoning mashhur Nort Michigan-avenyu qismida joylashgan. Bu bino CHikago bilan bog’liq kino va hujjatli filmlarda yaqqol ko’zga tashlanadi va CHikagoning faxri sanaladi.

KOSMETIK BRENDLAR HAQIDA
GILLETTE – bir marta foydalanish uchun mo’ljallangan ustara ixtirochisi King Kemp Jillett ushbu kompaniyaga 50 yoshida asos solgan.

Oriflame – lotin tilidan tarjima qilinganda «oltin olov» degan ma’noni anglatadi. 

Procter & Gamble - 1837 yil Uilyam Prokter va Jeyms Gembl ismli ikki shaxs tomonidan sovun va shamlar ishlab chiqarilishi yo’lga qo’yiladi…

NIVEA – kompaniya tomonidan ishlab chiqarilgan birinchi kremning nomi xuddi mana shunday nomlangandi. Lotin tilidan tarjima qilinganida «nivius» «qorday oppoq» ma’nosini anglatadi. 

Lancome (Lankom) – asoschisi Arman Ptijan o’zining markasi uchun har qanday tilda oson talaffuz qilinadigan nom izlab, «Lancome»da to’xtaydi. Eng asosiysi, bu nom Markaziy Frantsiyadagi Lancosme qasri nomiga jarangdosh edi. 

Faberlic - «Faber» – lotincha so’z bo’lib, «usta», «metr», «maestro» degan ma’nolarni, «Lik» esa slavyancha - «qiyofa», «obraz» ma’nosini bildiradi. 

L'Oreal – 1907 yilda muhandis-kimyogar Yudjin SHuler sochlar uchun mo’ljallangan mutlaqo bezarar bo’yoqni xarid qilib, unga L'Aureale («Oreol») deb nom beradi. 1909 yilda kompaniya nomiga L'Orealga o’zgartiriladi. 

Garnier - 1904 yilda kompaniya asoschisi Alfred Garne ilk bor sochlar uchun tonik ixtiro qilgan.

Colgate - 1806 yilda Uilyam Kolgeyt tomonidan yaratilgan. Aytgancha, «kolgeyt»  ispan tilida: «borib o’zingni os» degan ma’noni bildiradi. 

DOVE – kabutar deb tarjima qilinadi. Kompaniya logotipida ham kabutar tasviri tushirilgan. 

«PEPSI KOLA» DUNYOGA MASHHUR BRENDLARDAN BIRI
Zero «Pepsi Kola»ning o’zi ham har qanday maqtovlarga loyiq, dunyoga mashhur brendlardan biridir.

«Pepsi Kola» dastlab 1890 yillarda yaratilgan. 1898 yilda Janubiy karolinalik dorishunos Kaleb Bredxem o’zi yaratgan «Bred ichimligi» nomini «Pepsi Kola» deb o’zgartirdi. «Pepsi-Cola» savdo belgisi 1903 yilning 16 iyunida ro’yxatdan o’tkaziladi. «Pepsi Kola»ga bunday nom qo’yilishiga sabab uning tarkibidagi pepsin moddasi va kola yong’og’i edi. O’zi yaratgan ichimlikni farmatsevtik aralashma deb bilgan Bredxem uni dastlab ovqat hazm qilishni yaxshilovchi salqin ichimlik sifatida reklama qiladi. 1906 yilda bu savdo belgisi Kanadada, keyinroq Meksikada ro’yxatdan o’tkaziladi.

Endigina rivojlanish yo’lida odimlayotgan kompaniya 1923 yilda kasodga uchraydi. Bunga sabab avvalo Birinchi Jahon urushi, urush ta’sirida shakar narxining keskin ko’tarilib ketganligi edi. Uning barcha aktivlari sotib yuboriladi. Oradan sakkiz yil o’tib «Pepsi Co» yana bir marta kasodga uchraydi. Bu holatlarning o’ziga xos jihati shundaki «Pepsi Co» ikki bor inqirozga uchrasa-da o’zini tiklab olishga muvaffaq bo’ladi. Yana bir qiziq tomoni, azaliy raqibidan farqli o’laroq kompaniya o’zining eng maxfiy siri – ichimlik tarkibini oshkor qilishga majbur bo’ladi. 1923 yilda bankrot holatini e’lon qilish uchun Bredxem nafaqat ekstrakt formulasi to’g’risidagi ma’lumotni taqdim etadi, balki sudda bu ma’lumotlarning chinligi to’g’risida qasamyod ham qiladi.

Ko’pchilik «endi «Pepsi Kola»ning siri ochildi, kompaniya  qayta tiklana olmaydi», deyishgandi. Lekin barchasi aksincha bo’ladi. 1932 yilda «Pepsi-Cola» tovar belgisini Loft Incorporated yirik konditer firmasi sotib oladi va 1940 yilda kompaniya nomini «Pepsi-Cola Company» deb o’zgartiradi.

«Buyuk depressiya» deb atalgan 30-yillarda (darvoqe, ko’pchilik ekspertlar hozirda kechayotgan moliyaviy inqirozni o’sha «Buyuk depressiya» davriga qiyoslamoqdalar) «Pepsi Kola» birinchi raqamli ichimlik hisoblangan «Koka kola»ga qarshi ajoyib taktika qo’llaydi. «Koka kola» o’z ichimligini asosan 6 untsiyalik butilkalarda 5 tsentdan sotardi. «Pepsi Kola» 5 tsent evaziga 12 untsiyali, yana ikki barobar katta idishda o’z ichimligini taklif qila boshlaydi va bu ustunlikni har tomonlama reklama qiladi. Savdo sur’ati keskin oshib ketadi. «Koka kola» bu uslubga qarshi biror chora ko’rishga ojizlik qiladi, chunki «Koka kola» sotuvchi savdo avtomatlari faqat 5 tsentlik tangani qabul qilar, «Koka kola»ning zahirasida 6 untsiyalik 1 mlrd. dona idish bor edi.

«Koka kola»  «Pepsi Kola»ni «Kola» so’zini ishlatishda ayblab sudga beradi. Sud ikki buyuk kompaniyaning kelishuvi bilan yakunlansa-da raqobatning «sovuq urush» deb nom olgan davrini boshlab beradi. 

Hali hanuz shiddat bilan davom etayotgan bu «sovuq urush» vaqti-vaqti bilan juda faol ko’rinish olardi. Ikkinchi jahon urushi davrida «Royal Crown» va «Dr.Pepper» ichimliklarini ortda qoldirgan «Pepsi Kola» «Koka kola»dan keyingi 2-raqamli ichimlikka aylanadi. Lekin oradagi farq ancha katta bo’lib, 50-yillarning boshida «Koka kola»ning savdo hajmi «Pepsi Kola»nikidan 5 barobar ko’p edi.  70-yillarning o’rtalarida «Pepsi Kola» ochiqdan-ochiq «hujum»ga o’tadi va «Pepsi kurashga chorlaydi» aktsiyasini o’tkazadi. Aktsiya ishtirokchilaridan nomi ko’rsatilmagan ikki ichimlikni tatib ko’rib, ulardan qay biri ko’proq yoqqanini aytish so’raladi. Ishtirokchilarning oltmish foiziga ma’qul tushgan «Pepsi Kola» o’sha siz bilgan ikkinchi ichimlikni ortda qoldirib, g’olib bo’ladi. Bu fakt televidenie orqali ochiqdan-ochiq reklama qilinadi. 

Tinimsiz sa’y-harakatlar o’z natijalarini bera boshlaydi: 50-yillarda «Koka kola» «Pepsi Kola»ga nisbatan 5 barobar ko’proq iste’mol qilingan bo’lsa, 1960 yilda bu farq 2,5 barobarga teng bo’ladi. 1985 yilda 1,15 barobargacha tushadi. 

1959 yilda Moskvada o’tkazilgan Amerika milliy ko’rgazmasida AQSH vitse-prezidenti Richard Nikson mezbon sifatida sobiq SSSR rahbari Nikita Xrushevga «Pepsi Kola» tatib ko’rishni taklif qiladi. Tabiiyki «Pepsi» logotipini tutib turgan Xrushevning surati uzoq vaqt gazeta-jurnallarni bezab turdi va bu kompaniya uchun o’ziga xos reklama vazifasini o’taydi. Iliq munosabatdan ustalik bilan foydalangan «PepsiCo» prezidenti Donald Kendall 1971 yilda SSSR ministrlar soveti raisi Aleksey Kosigin bilan uchrashuvda iqtisodiy hamkorlik shartnomasini imzolashga erishadi. Bu kelishuvga ko’ra 1973 yildan boshlab «Pepsi Kola» bu davlatga kirib kelgan birinchi g’arb mahsuloti sifatida SSSRda sotila boshlaydi, shuningdek «PepsiCo» ruslarning «Stolichniy» arog’ini import qilish va tarqatish bo’yicha eksklyuziv huquqni qo’lga kiritadi. SHartnoma doirasida «Pepsi Kola» ishlab chiqaruvchi bir nechta zavodlar qurilishi boshlanadi va birinchi zavod 1974 yilda Novorossiysk shahrida ishga tushiriladi.   

Har doim sog’lom turmush tarzi tarafdori bo’lib kelgan «PepsiCo»ga 1984 yilda Ueyn Kellovey prezident etib tayinlanadi. Kellovey «Pepsi Kola»ning musiqiy reklamalariga zo’r beradi va bu borada yuqori natijalarga erishadi. «Yangi avlod Pepsini tanlaydi» shiori ostida yaratilgan dastlabki ikki rolikda Maykl Jekson suratga tushadi. Keyinchalik bu reklamalarga Tina Terner, Gloriya Estefan kabi megayulduzlar ham jalb qilinadi. Maykl Jekson turli xil mojarolarga aralashib qolganidan so’ng uning o’rnida «Pepsi» timsoli sifatida supermodel Sindi Krouford paydo bo’ladi va uning ishtirokidagi roliklar yanada omadli chiqadi.  

1993 yilda dunyoga mashhur basketbolchi SHakill O'Nil ham «Pepsi» reklamasida ishtirok etadi. «Pepsi»ning eng qimmatbaho reklama loyihalaridan biri sifatida Yevropa va AQSH o’rtasida uchuvchi «Konkord» samolyoti ichimlikni eslatuvchi ko’k rangga bo’yalganini ham aytish mumkin.

«PepsiCo» yana bir qator alkogolsiz ichimlik turlarini taklif qiladi. Mirinda, Seven-Up, Aqua Minerale, Pepsi Light shular jumlasidandir. Negaligini to’g’ri topdingiz «Coca-Cola» tomonidan ishlab chiqariluvchi Fanta, Spright, Bon Aqua, Diet Cokelar bor-da…

Uch inson bor, ularning har birini maxsus tansoqchilar qo’riqlashadi, ular saqlayotgan sirlari tufayli davlat hududini tark eta olishmaydi. 

Uch kishining har biri saqlanilayotgan sirning ma’lum bir qismi bo’yicha ma’lumotga egalar, xolos. Yo’q, ular ko’pchilik o’ylayotgandek atom bombasi bo’yicha loyihalar sirini saqlovchi «qora chemodan» egalari emas, bu uch inson dunyoga mashhur «Coca-Cola» ichimligi tarkibidagi ekstraktning formulasini saqlashadi. Ko’pchilik bu ma’lumotlarni shunchaki uydirma, kompaniya uchun reklamaning yana bir vositasi xolos, deb hisoblaydi. Lekin 2006 yilda qaysidir yo’llar bilan «Coca-Cola»ning tayyorlanish uslubi bo’yicha ma’lumotlarni qo’lga kiritib, uni raqobatchi «Pepsi CO» kompaniyasiga juda katta mablag’ evaziga sotishni mo’ljallagan ikki xodim qo’lga olindi va ularning har biri 8 yillik qamoq jazosiga hukm qilindi. «Pepsi CO» kompaniyasi yuksak oliyjanoblikka qo’l urib, raqobatchisining sotqinlarini tutib berdi.

Taqdir haziliga ko’ra bugungi kunda «Coca-Cola» ichimligida na koka, na kola bor. «Coca-Cola» dastlab ixtiro qilinganda tarkibida kokain va kola yong’og’i bor edi. XX asr boshlariga qadar kokain iste’mol qilish qonunga xilof ish hisoblanmasdi. Lekin narkotik moddalar qatoriga kiritilib, iste’mol qilish ta’qiqlanganidan so’ng kokain ichimlik tarkibini tark etdi. Keyinchalik kola yong’og’i ham ayni shu sababga ko’ra olib tashlandi. Lekin dunyoning eng mashhur ichimligi nomi «Coca-Cola»ligicha qoldi. 

Hammasi barcha buyuk ishlar singari oddiylikdan boshlangandi. 1886 yilning 8 mayida AQSHning Atlanta shahrida farmatsevt Jon Pemberton o’ziga xos sirop yaratdi va uni hisobchi Frenk Robinson bilan birga tatib ko’rdi. Frenkka ichimlik ma’qul kelidi va uni shahardagi eng yirik «Jekobs» dorixonasiga olib bordi. «Jekobs» xodimlari antiq siropga gazlangan suv aralashtirdilar va sota boshladilar. Dastlabki yilda «Coca-Cola» kuniga to’qqiz stakan miqdorda besh tsentdan sotildi. 

«Coca-Cola» nomi va uning o’ziga xos yozuvini Frenk Robinson yaratdi. Frenk kelajakda bu ixtirosi butun dunyoni egallashini sezmagan shekilli, o’limidan oldin - 1888 yilda o’z ixtirosini do’stlariga sotib yubordi.  

Oradan bir qancha vaqt o’tib, Atlantadan cho’ntagida bor yo’g’i 1 dollaru 75 tsent puli bo’lgan Irlandiyalik muhojir Aza Kendler paydo bo’ldi. Lekin Kendlerning o’ziga bo’lgan yuksak ishonchi pand bermadi va u tadbirkorligi orqali anchagina pul to’pladi hamda Pembertonning bevasida «Coca-Cola» retseptini 2300 dollarga sotib oldi. Bu o’z davrida juda katta mablag’ edi. Kendler akasi va ikki hamkori yordamida Jorjiya shtatida bugungi kundagi qiymati 70 mld. dollarga baholanayotgan "The Coca-Cola Company" kompaniyasini ro’yxatdan o’tkazdi.    

Biznes rivoji uchun ikki omil – yaxshi mahsulot va yaxshi reklama zarurligi Aza Kendlerga ma’lum edi. U «Coca-Cola» ichimligi reklamasi va sifatiga katta e’tibor qaratdi. O’sha davrlarda «barabanchilar» deb ataladigan intiluvchan yoshlarni sotuv xizmatiga jalb etdi va tez orada bu uslub ijobiy natijalarni bera boshladi. Aholi o’rtasida «Coca-Cola» ichimligini tatib ko’rish va boshqalarga ham tavsiya etish rusum bo’lib bordi va kompaniya ishlab chiqarish hajmini ko’paytira boshladi. «Coca-Cola»ning yorqin reklamasini eng ommabop nashrlarda, eng gavjum joylarda ko’rish mumkin edi. Eng mashhur artistlar va sportchilar reklamalarda «Coca-Cola» ichishni tavsiya etishardi.

1895 yildayoq «Coca-Cola» AQSHning barcha shtatlarida iste’mol qilinardi. Aza Kendler 1898 yilda Atlantada uch qavatli «Coca-Cola» shtab-kvartirasini qurib bitirdi. Kendler bu bino «Coca-Cola»ning kelajakdagi butun faoliyati uchun yetarli deb hisoblagandi. Lekin o’n yil o’tmayoq bino torlik qila boshladi. CHunki kompaniya savdo hajmi geometrik progressiyada, yiliga ikki barobarga ko’payayotgandi. 

Hikoya uslubidan voz kechib, faktlarga murojaat qilsak:

* 1894 yilda Atlantadan tashqaridagi dastlabki zavod, Dallas shahridagi sirop ishlab chiqarishga mo’ljallangan korxona ishga tushdi. Keyingi zavodlar CHikago va Los-Anjelesda ham ish boshladi.

* 1898 yilda tennesilik ikki tadbirkor Benjamin Tomas va Jozef Uaytxedlar «Coca-Cola»ni idishlarda qadoqlab chiqarish bo’yicha eksklyuziv huquqni sotib oldilar. Aza Kendler bu ishning kelajagiga ishonmagani bois ramziy mablag’ – bir dollar evaziga idishlarga qadoqlash huquqini sotib yubordi. 1928 yilga kelib «Coca-Cola»ning turli idishlardagi savdo hajmi qadoqlanmagan «Coca-Cola»ni ortda qoldirdi;

* 1899 yilda «Coca-Cola»ni qadoqlab chiqaruvchi dastlabki zavod CHattanuga shahrida ishga tushdi. Buning o’ziga xos jihati shu ediki bu va bundan keyingi zavodlar «Coca-Cola»ning ish uslubini belgilab berdi. Ya’ni «Coca-Cola»ning dunyo bo’ylab tarqalishida bu ichimlikni ishlab chiqarish huquqini sotib olgan hamkorlar bosh korxonadan litsenziya va ekstrakt sotib oladilar va mustaqil ishlayveradilar;

* Keyingi 20 yil ichidayoq bu uslubda ishlovchi zavodlar soni mingdan ortdi. Ularning 95 % ida mahalliy ishchilar ishlar va bu zavodlar shu hududlik ishbilarmonlarga tegishli edi;

*1902 yilda «Coca-Cola»ning azaliy va doimiy raqibi «PepsiCo» kompaniyasi ishga tushdi;

* AQSHdan keyingi «Coca-Cola» ishlab chiqaruvchi dastlabki davlatlar Kuba va Panama bo’ldi. Yevropadagi birinchi zavod 1920 yilda Frantsiyada ishga tushirildi. Bugungi kunda «Coca-Cola» korxonalari deyarli har bir davlatda bor. «Coca-Cola» dunyodagi eng yirik savdo tarmog’iga ega;

* «Coca-Cola» o’z tarixida bir talay muammolarga ham duch kelgan. Ayniqsa qalbaki «Coca-Cola» ishlab chiqaruvchilardan alamzada bo’lgan kompaniya o’z davrining eng mashhur izquvarlari – Pinkerton agentligiga murojaat qilgan. SHundan buyon «Coca-Cola»ning faoliyati bilan bog’liq sud jarayonlarida maxsus huquqshunoslar guruhi xizmat ko’rsatadi. Qalbaki mahsulot ishlab chiqaruvchilarga qarshi vosita sifatida Indianadagi "Rut Glass Kompani" korxonasi dizaynerlari 1915 yilda «Coca-Cola»ning mashhur shisha idishini yaratganlar. Bu shisha idish 1977 yilda «Coca-Cola»ning tovar belgilaridan biri sifatida maxsus ruyxatga olingan; 

* 1919 yilda Aza Kendler «Coca-Cola» kompaniyasini o’z davri uchun olamshumul mablag’ 25 million dollar evaziga Ernst Vudrauff nomli bankirga va yana bir guruh investorlarga sotib yuboradi;

* 1923 yilda kompaniyaga Ernst Vudrauffning 33 yoshli o’g’li Robert Vudrauff prezident etib tayinlanadi. Robert deyarli 60 yil davomida kompaniyaga prezidentlik qiladi va tirik afsona sifatida kompaniya tarixida qoladi. U asosiy e’tiborni ichimlik sifatiga qaratadi hamda «Coca-Cola»ni ishlab chiqarish, tarqatish va hatto peshtaxtalarag qay tartibda terishgacha bo’lgan tizimni ishlab chiqadi;

* Ikkinchi Jahon urushidan oldin «Coca-Cola» dunyoning 44 davlatida sotilardi. AQSH urushga qo’shilishi e’lon qilinishi bilan Robert Vudrauff ham o’zining quyidagi buyrug’ini e’lon qiladi: «Har bir harbiy qaerda bo’lishidan va bu qancha mablag’ hamda mehnat talab qilishidan qat’iy nazar 5 tsent evaziga «Coca-Cola» ichish imkoniyatiga ega bo’lishi shart!». SHu tarzda maxsus tunuka idishlarda faqat harbiylarga mo’ljallangan 5 mln. bankadan ortiq «Coca-Cola» ichimligi turli qismlarga yetkazib berildi. Keyinchalik maxsus tunuka idishlardagi ichimlik erkin savdoga ham chiqarildi;

* 1927 yilda «Coca-Cola»ning radiodagi dastlabki reklamasi berildi;

* 1928 yilda Amsterdamda bo’lib o’tayotgan yozgi Olimpiada o’yinlariga 1000 quti «Coca-Cola» olib kelinadi va tarqatiladi. SHundan so’ng «Coca-Cola» va sport bir-biriga chambarchas bog’liq bo’lib qoldi. 

* 1931 yilga qadar amerikalik qorbobo Santa-Klaus omma oldida duch kelgan libos va qiyofada namoyon bo’lar va bu ko’pam chiroyli ko’rinmasdi. O’sha yili rassom Xaddon Sundblom «Coca-Cola» kompaniyasi buyurtmasiga ko’ra Santa-Klausning «Coca-Cola» rangini eslatuvchi qizil-oq libosini ishlab chiqdi. Santaning qiyofasida ustida uzoq o’ylangan rassom shartta o’zining avtoportretini chizib qo’yaqoladi. Mana necha yillardirki «Coca-Cola» sharofati bilan butun dunyo ajoyib libosdagi rassom qiyofasiga maroq bilan nazar tashlaydi;

* 1939 yilda «PepsiCo» kompaniyasi «Coca-Cola» narxida, lekin hajmi kattaroq idishda o’z mahsulotini sotuvga chiqaradi. «Pepsi»ning savdo sur’ati shiddat bilan orta boshlaydi. «Coca-Cola» raqobatchisi bilan jiddiy shug’ullanishga kirishadi va tovar belgisida Cola so’zini ishlatgani uchun sudga beradi. Uzoq davom etgan va janjallarga boy bo’lgan sud jarayoni tomonlarning kelishuvi bilan yakunlanadi. Lekin bu kelishuv ikki gigant kompaniyalar o’rtasida o’ziga xos «sovuq urush» davrini boshlab berdi. Hozirgi kunda AQSHning salqin ichimliklar bozorining 40 % ini «Coca-Cola», deyarli 30 %ini «Pepsi» egallagan;

* 1958 yilning avgustida "Fanta", 1961 yilning birinchi fevralida "Sprite" o’z debyutini nishonladi. 1977 yildan boshlab «Coca-Cola» 2 litrli plastik idishlarda ishlab chiqarila boshlandi; 

* «Coca-Cola» sobiq ittifoq hududiga 1991 yilda kirib kela boshladi. O’sha paytlarda bu hududda Pepsi «Coca-Cola»ga nisbatan 10 barobar ko’p sotilardi. Bunga sabab Pepsi deyarli yigirma yil oldin Nikita Xrushevga yoqib qolgani uchun SSSR hududiga kirishga muvaffaq bo’lgandi (yoshi katta mushtariylar bu ichimlikni yaxshi eslaydilar). 1998 yildayoq «Coca-Cola»ning savdo hajmi bu hududda Pepsi ga nisbatan uch barobar ortib ketdi; 

* Hozirgi kunda «Coca-Cola» kompaniyasi tomonidan 200 turga yaqin ichimliklar ishlab chiqariladi. Lekin ularning 80%ini  Koka-Kola, Fanta va Sprayt tashkil qiladi. Dunyoda Koka-Kolaning 8 turi, Fantaning 70 dan ortiq turlari mavjud;

* Nestle  kompaniyasi bilan birgalikda «Coca-Cola» Nestea yaxna choyini va  Nescafe yaxna kofesini ishlab chiqaradi; 

* Bugungi kunda «Coca-Cola» savdo belgisi eng taniqli marka hisoblanadi, yer shari aholisining 98%i «Coca-Cola»ni biladi. Har kuni dunyo bo’ylab 1 mld. donadan ortiq «Coca-Cola» mahsulotlari sotiladi; 

* O’tgan bir asrdan ortiq vaqt davomida ishlab chiqarilgan «Coca-Cola» ichimligini o’z shisha idishlarilariga solib ulab chiqilsa yer sharini 4334 tarta aylanib chiqishga, Oygacha 1045 marta borib kelishga yetarli uzunlikdagi zanjir hosil bo’lardi;

* SHu paytgacha ishlab chiqarilgan «Coca-Cola» bo’lib chiqilsa Yer sharining har bir aholisiga 767 butilkadan to’g’ri keladi. Ishlab chiqilgan ichimliklar bir basseynga quyilsa uning uzunligi 33 km, eni 15 km, chuqurligi 2 metrni tashkil qilar va bu havzada 515 mln. odam cho’milishi mumkin bo’lardi; 

* Har soniyada dunyo bo’ylab 8 ming stakan «Coca-Cola» ichiladi; 

* «Coca-Cola»ning eng katta reklama plakati CHilining Arika shahrida o’rnatilgan. Uning balandligi 40 metrni, eni 122 metrni tashkil qiladi; 

* «Coca-Cola» yetkazib beriluvchi eng uzun marshrut Avtraliyada joylashgan. Ichimlik ortilgan yuk mashinalari Pert shahridan yo’lga chiqadilar va Karrata aholi punktiga yetgunlaricha 1803 kilometr masofani bosib o’tadilar;

* Kishi boshiga eng ko’p «Coca-Cola» iste’mol qiluvchi ikki davlat Meksika va Islandiyadir.

KARCHER: YOXUD ALFRED KERXERNING YUVILGAN AVTOMOBILLARI
«Nemischa sifat» iborasi isbot talab qilmaydigan tushunchaga aylanib ulgurganiga ancha bo’lgan. Nemis firmalari o’z mahsulotlarining sifatliligi bilan dunyo bozorini egallab bo’lishgan. SHunday firmalardan biri Alfred Karcher GmbH & Co. kompaniyasidir.

Albatta, bu kompaniyaning nomi nemis avtogigantlari kabi mashhur emas. Ammo ana shu gigant kompaniyalar ishlab chiqaradigan avtomobillarning haydovchilari orasida undan mashhuri yo’q. Yuvish va tozalash sohasida u eng taniqli kompaniyadir. 

«KARCHER» («Kerxer») savdo belgisi yuvish va tozalash biznesida ham, avtomobillarni yuvish xizmati biznesida ham yetakchilikni egallagan. Kompaniyaning och-sariq rangdagi ramzini dunyoning deyarli barcha shaharlaridagi avtomobillarni yuvish shaxobchalarida uchratish mumkin. 

«KARCHER» kompaniyasining tarixi 1938 yilga borib taqaladi. Kompaniyaga muhandis, ixtirochi va tadbirkor Alfred Kerxer asos solgan. «Karcher» savdo belgisi oddiygina reklama roligi orqali butun dunyoga tanilib ketgan. O’sha reklama roligida kompaniya vakillari Rio-de-Janeyrodagi Iso Masih haykali, Misrdagi ehrom va Sfinksni yuvib, yaltiratib qo’yishadi.

Alfred Kerxer 1901 yil 27 martda Germaniyaning Bad-Kranshtatt shahrida, savdogar Emil Kerxer oilasida dunyoga kelgan. Oiladagi nemischa qat’iy intizom uning tarbiyasida ham aks etgan. 1923 yili SHtutgartdagi oliy texnika bilim yurtini tamomlab, muxandislik diplomini qo’lga kiritgan Alfred otasining firmasiga ishga joylashadi va filiallardan birini boshqara boshlaydi. Uning raxbarligida filial loyihalash va konstruktorlik byurosiga aylanadi. U nasoslar va yuvish vositalarini takomillashtirish bo’yicha loyihalar ishlab chiqarish bilan shug’ullanardi. Bu loyihalar asosan oshxona va kirxona texnikalari uchun mo’ljallangandi. O’sha davrdayoq Alfredning tadbirkorlik fazilatlari namoyon bo’la boshlaydi. Uning loyihalari albatta, qaysidir texnik muammoni hal qilishga mo’ljallangan bo’lardi. 

Alfredning yangilikka o’chligi o’z mevasini berdi. 30-yillarning o’rtalarida nemis avtomobilchilari orasida Karcher avtoyuvish xizmati mashhur bo’lib ketdi. Suvni isitib, yuqori bosim bilan sepadigan mashinalar zamonaviy avtoyuvish mashinalarining ilk ko’rinishi edi. 1934 yilda Emil Kerxerning firmasi o’z faoliyatidagi eng katta buyurtmani qo’lga kiritdi. Firma «Lyuftganza» aviakontserni bilan shartnoma imzoladi. Ish ko’lami kosmik tarzda ortib ketdi. Emil Kerxerning firmasi buyurtmani bajarishga ulgura olmay qola boshladi. SHuning uchun Alfred o’zining shahsiy kompaniyasini ochishga majbur bo’ldi. 1935 yilda Bad-Kranshtattda uning elektr isitish texnikasi va sanoat issiqlik uskunalarini ishlab chiqaradigan zavodi ish boshladi. 

Endi Alfred oddiy muhandisdan tadbirkorga aylandi. Endi u asosiy vaqtini ishlab chiqarishni takomillashtirishga sarflashga, o’z iqtidorini namoyish etishga majbur edi. Uning texnik bilimlari o’z mahsulotini nemis bozorida tanitishga katta yordam berdi. Alfred bozorda o’z mahsulotlarini tanitib olgach, kompaniyasini Frankfurtning kimyoga ixtisoslashgan gigant korporatsiyasi «Degussa»ga sotib yubordi. Ammo kompaniya aktsiyalarining ma’lum foizini o’z qo’lida saqlab qolishga muvaffaq bo’ldi. Kompaniyasini sotgach, ortib qolgan pulga Alfred Vinnendan shahri hududidan yer sotib oldi. 1939 yilda Vinnendanda firma ochib, zavod qurdi. Hozir ham Kerxerning asosiy ofisi shu shaharda joylashgan.

Ikkinchi jahon urushining boshlanishi Kerxerning kompaniyasi uchun og’ir kechdi. Nemis sanoati urush uchun ishlay boshladi. Davlatning eng yirik buyurtmalari qudratli kontsernlarga topshirilar, tezkor inflyatsiya esa arang kun ko’rayotgan mayda firmalarni birin-ketin inqirozga uchratardi. Faqat Kerxerning iqtidorigina uning firmasini inqirozdan saqlab qoldi.

Urush tugab, Germaniya sanoati asta-sekin tiklana boshladi. Vaziyatdan foydalangan Kerxer bozorga pech, elektr isitish uskunalari va arava kabi yangi mahsulotlarni olib kirdi. Bu paytda uning firmasida 40 nafar ishchi faoliyat yuritardi. 

Kerxer 1950 yilda Yevropadagi ilk yuqori bosim bilan issiq suvda yuvadigan mashina uchun patent oldi. «KW350. Issiq suv bilan yuvuvchi apparat» deb nomlangan ushbu mashina Gannoverdagi yarmarkada ommaga namoyish etildi. Kerxer bu kashfiyoti bilan bug’li tozalash va avtomobillarni avtomatik tarzda yuvish sanoati taraqqiyotini bir qadam oldinga surdi, desak xato bo’lmaydi. Ammo uning kashfiyoti qay darajada takomillashib ketganini ko’rish o’ziga nasib etmadi. U 1959 yilning 17 sentyabrida infarktdan vafot etdi. Uning ishini rafiqasi Irena davom ettirdi. 60-yillarning boshlariga kelib kompaniyadagi ishchilar soni 300 nafarga yetdi.

Kompaniyaning keyingi tarixi jahon bozorini egallash sari to’xtovsiz harakatlardan iborat. 1974 yilda firma o’z faoliyatini qat’iy aniqlab oldi: yuqori bosimli tozalash uskunalari. Firmaning ramzi ham o’zgardi. To’q-havorang o’rnini och-sariq rang egalladi.

Firmaning o’z oldiga qo’ygan maqsadi esa juda oddiy va olamshumul edi: butun dunyoni yuvish-tozalash uskunalari bilan ta’minlash. 1984 yili kompaniya yuqori bosimli HD-555 portativ apparatini sotuvga chiqardi Hozirgacha bu uskuna bilan tenglashadigani ishlab chiqarilgani yo’q. 

Ayni paytda Alfred Karcher GmbH & Co. kompaniyasi mahsulotlari asta-sekinlik bilan Osiyoni ham zabt etmoqda. Yevropada esa «Kerxer» allaqachon «o’zlariniki»ga aylanib ulgurgan. Xuddi nusxa ko’chiruvchi uskunalarning barchasini umumiy qilib, kseroks deb ataganimizdek, avtomobillarni yuvish shaxobchasi deganda yevropaliklar eng avvalo «Karcher»ni ko’z oldiga keltiradilar.

KARCHER haqida ma’lumot

-  «Karcher»ning yuvish va tozalash vositalarini ishlab chiqaruvchi o’z laboratoriyasi bor.

- «Karcher»ning yillik pul aylanmasi 1,3 milliard yevroni tashkil etadi.

- «Karcher» Xalqaro Olimpiya Qo’mitasining rasmiy hamkori hisoblanadi. Jahon chempionati va Olimpiya o’yinlari o’tkazilgan ko’pgina o’yingohlarda Karcher texnikalari o’rnatilgan.

- «Karcher» Formula 1 poygalarida TOYOTA jamoasining rasmiy hamkori va homiysidir.

MARS SHOKOLADLARI
«Mars» shokoladining nomi sayyora nomiga emas, uning asoschisi nomiga qo’yilganini bilmasangiz kerak. Bu shokoladni amerikalik qandolatpaz Forrest Mars o’ylab topgan. Uning mahsulotlari sirasiga nafaqat «Mars», balki «Snickers», «Milky Way», «M&M’s», «Bounty», «Twix» shokoladlari, «Uncle Ben’s» qaynatma guruchi va hatto «Pedigree», «Whiskas» va «Kitecat» it va mushuklar ovqatlari ham kiradi.

Bu mahsulotlar yuqori sifati va albatta, Forrest Marsning qobiliyati evaziga jahon bozorini egallab ulgurgan. 1999 yilda 95 yoshida vafot etgan shokolad qiroli farzandlariga nafaqat mashhur brendni, balki hamon ko’payishda davom etayotgan milliardlarni ham meros qilib ketdi. 2004 yilgi «Forbs» reytingida uning ikki o’g’li va qizi – kichik Forrest, Jon va Jaklinlar 27, 28, 29-o’rinlarda qayd etilgan. Ularning har birida 10,5 milliard dollar boylik mavjud.

Forrest Marsning tarjimai holi matbuotchilar uchun doim sir bo’lib kelgan. CHunki «SHokolad qiroli» ommaga ko’rinish berishni yoqtirmasdi. U umri davomida faqat ikki martagina matbuotga intervyu bergan. Ana shu intervyular asosida ommaga ma’lum bo’lgani shuki, u Minnesota shtatida mayda qandolatpaz oilasida tavallud topgan. 

Franklin Mars va uning rafiqasi Etel arzon konfetlar ishlab chiqarish bilan shug’ullanishardi. Bu konfetlar ortidan keladigan daromad oilani boqishga arang yetardi. SHunday bo’lsa-da, ular o’g’illarining o’qishga kirishiga imkon yaratib berishgandi. Forrest yaxshi o’qigani sababli Yel universitetining stipendiyasini yutib olib, o’qishga kirishga muvaffaq bo’ldi. 

O’qishga kirishga-kirdi-yu, qorin muammosi ko’ndalang kelgach, pul topish uchun darsdan keyin ishlashga majbur bo’ldi. Ish o’sha paytda endigina tamaki bozoriga kirib kelgan «Camel» kompaniyasidan topildi. Forrestga reklama plakatlarini shahar bo’ylab yopishtirib chiqishni topshirishdi. U bu ishni a’lo darajada uddaladi. U plakatlarni shahardagi barcha bekatlar va do’konlar vitrinalariga yopishtirib chiqdi. Ammo ertasi kuni janjal ko’tarildi. Do’kondorlar politsiyaga murojaat etib, so’roqsiz yopishtirilgan reklama plakatlari uchun chora ko’rishni so’rashdi. Kompaniya Forrestga hayfsan berib, plakatlarni do’konlar vitrinalaridan ko’chirib chiqishni buyurdi. Bu esa qaysar Forrestga yoqmadi. U kechasi bilan qolgan plakatlarni ham do’konlarga yopishtirib chiqdi-yu, shahardan qadamini uzdi. Politsiyadan yashirinib, ota-onasining uyida birmuncha muddat yashirinib yurishga majbur bo’ldi. 

Yashirinib yurgan kezlarida otasi ikkalasi yangi shokoladni o’ylab topishdi.

Ishlatilgan mahsulotlar qoldiqlarini tashlab yuborayotgan otasiga Forrest ulardan yana biror maqsadda foydalanish mumkinligini aytadi. O’g’lining xayolparastligini bilgan Frenk kulib qo’ya qoladi. Ammo qaysar Forrest konfet qoldiqlarini quyuq ko’pik bilan aralashtirib, shokolad yasashga muvaffaq bo’ldi. Bu shokoladga «Milky Way» deb nom berildi. SHokolad omma orasida juda tez mashhur bo’lib ketdi va oila buning ortidan bir yilda 800 ming dollar foyda ko’rdi. Muvaffaqiyatdan ruhlanib ketgan Frenk uyini, mashinasini yangiladi, yangi kiyimlar sotib oldi. Ammo ota-o’g’il o’rtasida nifoq kelib chiqdi. Forrestning xayol chegarasi kengayib borar, u shokoladlari bilan jahon bozorini zabt etish maqsadida edi. Biroq otasi uning bu ishiga qarshilik qilar, uning uchun topayotgan daromadi ma’qul ko’rinardi. Otasi bilan kelishmay qolgan Forrest daromaddan 50 ming dollar o’z ulushini oldi-da, Britaniyaga jo’nab ketdi.

30 yillarda Yevropada ahvol og’ir edi. Forrestning shokoladlarini yevropaliklar yaxshi kutib olishmadi. CHunki inglizlar an’analariga sodiq millat bo’lib, shirinlikni ortiqcha xarajat deb bilishar, unga pul sarflashni ma’qul ko’rishmasdi. Xayolparast va qaysar Forrest buning ham yo’lini topdi. U «Mars» nomli yangi shokolad ishlab chiqarishni yo’lga qo’ydi va uning reklamasiga quyidagi shiorni o’ylab topdi: «Bu shunchaki shirinlik emas, «Mars» bu taom».

«Mars» aql bovar qilmas darajada mashhur bo’lib ketdi. Bundan foydalangan Forrest boshqa nomlar bilan ham shokoladlar ishlab chiqara boshladi. Bu shokoladlar Forrest o’ylab topadigan shiorlar sabab juda tez ommalashib ketardi. «Tviks – shirin qalamchalar», «SHokoladning qalindan-qalin qatlami», «Qiyosi yo’q lazzat», «Yulduzlar Marsni tanlashdi», «Qo’lda emas, og’izda erib ketadi», «Har kun shunday ajoyib o’tishi kerak». 

Forrest fabrikalarida qat’iy qoida hukm surardi. U ishga o’z vaqtida kelgan xodimlarga har oyda 10 foiz qo’shimcha oylik to’lar, ishchilardan sifat, mas’uliyat va erkinlikni talab qilardi. Garchi ishchilarni qadrlasa-da, eng oddiy xatoni ham kechirmasdi.  

30-yillar oxirlarida kompaniya it va mushuklar uchun konservalangan ozuqalar ishlab chiqarishni boshladi.  SHokolad fabrikasiga it va mushuklarning nima aloqasi bor dersiz? Bunga tasodif sabab bo’ldi. Gap shundaki, Forrestning fabrikasi yonida go’sht kombinati bor edi. Go’sht chiqindilarining badbo’y hidi fabrika ishchilarining asabini buzar, bu hol Forrestga ham yoqmasdi. Asabi buzilib turgan Forrestning miyasiga birdan chiqindilardan it-mushuklar uchun konserva ishlab chiqarish fikri kelib qoldi. U darhol go’sht kombinati bilan gaplashib, shartnoma imzoladi. Oradan hech qancha o’tmay bozorda «Whiskas» konservalari paydo bo’ldi. Uy hayvonlarini o’z farzandlaridek qadrlaydigan yevropalik uy bekalari uchun bu ayni muddao edi. Buni Forrest bilardi. 

Go’sht kombinatlaridan arzon-garovga sotib olingan chiqindilar konserva holida aql bovar qilmas daromadni keltirardi. Ammo ikkinchi jahon urushi boshlanib  qoldi-yu, mahsulotlar kasodga uchray boshladi. Bir qancha kompaniyalar inqirozga uchradi. Biroq Forrest buning ham yo’lini topdi. U urushdagi askarlar uchun kerak bo’ladigan qaynatilgan guruch mahsulotlarini ishlab chiqarishni yo’lga qo’ydi. «Uncle Ben’s» nomini olgan bu konservalar Marsning shuhratini tiklab berdi-yu uzoq vaqt foyda keltira olmadi. Dunyoning turli mamlakatlarida «Uncle Ben’s»ga o’xshash mahsulotlar ko’payib ketdi. Garchi Mars bu mahsulotlar sanoatini to’xtatmagan bo’lsa-da, e’tiborni boshqa mahsulotga qaratishga majbur bo’ldi.

Urush yana bir shokoladning dunyoga kelishiga sabab bo’ldi. CHo’ntakda erib ketadigan shokoladlar askarlar uchun noqulaylik tug’dirayotganini sezgan Forrest «M&M’s» shokolad donachalarini ishlab chiqarishni yo’lga qo’ydi. Yana bozor egallandi. Harbiylar uchun o’ylab topilgan donachalar oddiy xalq orasida ham mashhur bo’lib ketdi.  

80-yillarda jurnalistlar Forrest Marsga «SHokolad dengizining akulasi» degan laqab  berishdi. U haqiqatan ham akulaga aylanib bo’lgandi. U hatto kompaniyadagi hamkori Bryus Myurreyni ham amallab aktsionerlar qatoridan siqib chiqarib, yagona rahbarga aylanib olgandi. 

1973 yili Mars kompaniyasiga yana bir Forrest ishga kirdi. Bu katta Forrest Marsning o’g’li kichik Forrest edi. U otasi tirikligidayoq asosiy ishni o’z qo’liga oldi. Otasi topgan milliardlarning ikki baravar ko’payishiga sabab bo’ldi. 1999 yilda katta Forrest vafot etdi. Kompaniya farzandlari qo’liga o’tdi. Ular xuddi otalari kabi qat’iy printsip asosida ish boshqarishmoqda. Marslar oilasi «Forbs» reytingida 46-o’rinda qayd etilgan. 

Hozirda «Mars» kompaniyasi jahon bozorida turli mahsulotlar yo’nalishida lider hisoblanadi. Dunyoning 65 mamlakatida kompaniyaning 98ta fabrikasi, 219ta ofisi mavjud. Uning mahsulotlari beshta qit’aning 100dan ortiq mamlakatida sotiladi. 

NOKIA TARIXI -CONNECTING PEOPLE.
Bu kompaniyaga 1865 yilda asos solingan. O'shanda finlandiyalik Fredrik Idestam ismli shaxs Nokia shaharchasida yog'ochni qayta ishlovchi kichik bir fabrikani ishga tushiradi.Evropada industriya bozori rivojlanayotgan paytda ochilgan bu fabrika tez orada obro' qozona boshladi.

Kompaniyaning ilk tarixi.

Fabrikaga shu yaqin atrofdan oqib o'tuvchi daryo nomini berishga qaror qilinadi. Kichik shaharcha Fredrik Idestamga ishga yollonmoqchi bo'lgan kishilar bilan to'la boshladi. 19 asrnin g 60 yillar oxiriga kelib savdo hajmi keskin ko'tarila boshladi. 1971 yilning fevral oyiga kelib esa rasmiy ravishda Nokia korparyeshn kompaniyasi ro'yxatdan o'tkazildi. Tez orada kompaniya, Rossiya, Shvetsiya, Daniya, Germaniya, Polsha, Angliya va boshqa bir qator davlatlarga qog'oz eksport qila boshladi. 20 asrning boshlarida sharchaga rezina mahsulotlar xususan kalishdan tortib boshqa mahsulotlar ishlab chiqarishga ixtisoslashgan Finish Rubber Works kompaniyasi kelib qo'shiladi. Finnish Rubber Works ham bu shaharchani bekorga tanlamaydi. Sababi bu erda arzon elektr energiyasini qo'lga kiritish imkoni mavjud edi. Bunda ham o'sha Fredrik Idestam tanloviga sabab bo'lgan daryo muhim rol o'ynadi. 1920 yilda esa ajoyib voqea sodir bo'ldi. 

Ilk marotaba Nokia Groupga asos solindi va uning tarkibiga 3 ta kompaniya, Nokia Corparation(qog'oz ishlab chiqarish), Finish Rubber Works(rezina) va Finish Rubber Work(yarim o'tkazgichlar) kirdi.Bunga esa o'sha vaqtdagi iqtisodiy inqiroz sabab bo'lgan edi. Uchala kompaniyaning rahbarlari ishonch bilan bu birlashuv kelajakda o'z mevasini berishini ta'kidlashar edi. Qizig'i har uchala kompaniya ham o'z faoliyati davomida birgina nom NOKIAdan foydalana boshladi. Bu qo'shiluv inqiroz vaqtida har uchala kompaniyaga ham foyda berdi. Chunki ulardan biri havas qilib bo'lmaydigan darajada edi. Uni boshqa sheriklar qo'llab quvvatlashdi. 2 chi jahon urushi davrida NOKIA kompaniasi har uchala sohada ham etakchiga aylanib ulgirdi. Bu yog'ochni qayta ishlab qog'oz holatiga keltirish, elektronika va rezina ishlab chiqarish sohalariga tegishli edi. Ta'kidlash lozim, kompaniya 20 asrning 60 yillariga kelib elektronika bilan jiddiy shug'ullana boshladi. Aynan shu vaqtga kelib Finnish Kabel Works sezilarli darajada kengaytirildi. U nafaqat yarimo'tkagichlar balki boshqa mahsulotlar ishlab chiqarishga ham ixtisoslasha boshladi. bu kompaniya tarixidagi muhim voqea bo'ldi. 

Agar shu ishga qo'l urilmaganida balkim biz Finlandiyaning mashhur NOKIA mobil telefonlarini ham ko'rmas edik. Elektronika bilan shug'ullanishni boshlagan kompaniya keyingi qadamlarni elektron aloqani tadqiq etish bo'limini kuchaytirish tomon tashladi. 

Kompaniya qarori bilan 1969 yilda raqamli aloqa kommutatori ishga tushirildi. 70 yillar boshida esa ancha zamonaviy DX-200 deb nomlangan kommutatori ishga tushirildi. Bu o'sha vaqtdagi eng zamonaviy vosita edi va uning yuragiga rivojlanib borayotgan Intel kompaniyasining protsessorini o'rnatishdi. 1981 yilga kelib esa mobil aloqa standarti NMT standartiga asos solindi. U NOKIA kompaniyasining texnologiyasiga asoslangan edi. U qisqa vaqt ichida Skandinaviyada rivojlana boshladi va astalik bilan Evropani ham zabt eta boshladi. Shunday qilib 1981 yilda birinchi Uyali aloqa xizmati yo'lga qo'yildi. Undan barcha foydalana olar edi. Bu NOKIA kompaniasining mevalaridan biri edi. Tog'ri o'sha vaqtda ancha besunaqay va xunuk telefonlar ko'paydi. Ammo shunda ham NOKIA etakchi edi. U o'sha vaqtdagi eng qulay mobil telefonini taqdim etdi. Telefonlar savdosi kutilganidan ham yaxshi bo'ldi. Insonlar bu mahsulotga yovvoyi qarash qilsalar ham, texnologik yangilikni ancha talab bilan xarid qila boshlashdi. 80 yillarning oxiriga kelib, bir qator kompaniyalar (ular orasida NOKIA ham bor) yangi standart GSM rusumidagi telefonlarni taqdim eta boshlashdi. Bu faqat boshlanishi edi.

Umumiy mobilizatsiya.

80 yillar kompaniya uchun biz o'ylayotganimizdan ham ko'ra ancha samarali bo'ldi. Gap shundaki, bu vaqtda jahon yana moliyaviy inqirozni boshidan o'tkazayotgan edi. Kompaniya rahbariyati esa qisqa vaqt ichida ushbu noxush vaziyatdan chiqib ketish yo'llarini izlay boshladi va o'z biznesini rekonstruktsiya qilishga qaror qildi. Bor e'tibor elektronikaga qaratildi. Nokiada kompaniyaning kelajagiga ishonishardi. chunkii o'sha vaqtda boshqa kompaniyalar Fin kompaniyasichalik jasorat bilan qadam tashlamayotgan edi.Shunday bo'lsada, NOKIA telekommunikatsion bozorda yaqol peshqadamga aylanishi uchun hali vaqt bor edi. 90 yillarda kompnaiya rahbarligini Yorma Ollila qo'lga oldi. Aytish joizki, yangi loyiha bilan ishlash oson emas edi. Birinchidan, ko'pgina insonlar xususan NOKIA xodimlarining o'zlari ham raqam telefonlarning kelajagiga ishonch bilan qarashmas edi. Bu juda ham xatarli ish edi. Ollila shuni tushundi, agar yutuqlar qo'lga kiritilmasa uning bo'limini tarqatib yuborishardi. Biroq yangi rahbar omadsiklik haqida o'ylamas edi. 

U qanday qilib har bir oilaga mobil aloqani olib kirib inqilob qilish mumkinligi haqida o'ylay boshladi. 80 yillarning so'ngida NOKIA GSM standarti litsenziyasini Xelsinki Telephone Corporation hamda TAMPARE Telephone Corporationga sotib yubordi. 1991 yilda esa ushbu standartdan birinchi qo'ng'iroq amalga oshirildi. Birinchi qo'ng'iroqni NOKIA telefonidan foydalanagan holda Finlandiya bosh vaziri amalga oshirgan edi. Mamlakatda mobil telefon va GSM standartidagi uyali aloqa qanday qabul qilinganining o'zi alohida hikoya. Mobil telefonlari bo'linmasining rahbari Yorma Ollila kompaniyaning bosh direktori lavozimini egaladi. Hamma tushunib etdiki, NOKIAning kelajagi telefonlar bilan chambarchas bog'liq. 1996 yilga kelib, GSM standart Evropaning yana 9ta davlatida paydo bo'ldi. NOKIA jahon gigantiga aylanib ulgirmagan bo'lsada, o'zining pobro'siga ega bo'lgan innavatsion kompaniyaga aylangan edi. 1 yildan so'ng GSm standarti 31 ta mamlakatda ishlay boshladi. 

Fin kompaniyasi esa 59 ta operator bilan shartnoma imzolab, ularga bu standartda ishlash huquqini beruvchi litsenziyalarni sotadi. Byudjetga kelib tushayotgan mo'may daromad tufayli, NOKIA yana bor e'tiborini yangi texnologiyalar xususan zamonaviy telefonlar ishlab chiqarishga qaratdi. Tez orada NOKIA telefonlari Osiyo va Evropa bozorlarida ham katta hajmda sotila boshladi. 1998 yildan boshlab esa NOKIA Shvetsiyaning Ericsson va Amerikaning Motorolasini ham savdolar hajmi bo'yicha ancha ortda qoldiradi. NOKIA tobora ishlab chiqarishni ko'paytirayotgan vaqtda, raqobatchilar bu raqamlarni kamaytirish harakatiga tushib qolishgan edi. 

Finlar ist'emolchilar ko'ngliga yo'l topish bilan birga, mobil telefon ishlab chiqarish borasida shubhasiz etakchiga aylanib oldi. Bugungi kunda NOKIAda 66 ming kishi faoliyat yuritadi. 2007 yilda esa NOKIAning bir yillik daromadi 51 milliard evroga etdi. Bugungi kunda mobil telefonidan foydalanayotgan kishilarning aksariyati ham NOKIAga ixtiyor berishni afzal ko'rishadi. 

YAHOO KOMPANIYASI INTERNET OLAMIDAGI YIRIK KOMPANIYA

Yahoo kompaniyasi internet olamidagi yirik kompaniyalardan biridir. U qator ommaviy xizmatlarga, jumladan dunyodagi ikkinchi qidiruv sistemasi, mashhur Flickr fotocasting, pocta xizmati, yangiliklari, moliyaviy tahlil va ko'plab boshqa xizmatlarga egadir. Yahoo bugungi kunda matnli reklamalar bozorida Googlening asosiy raqobatchisa hisoblanadi. Biroq qachonlardir bu kompaniya qidiruv tizimida etakchi hisoblangan. Keling, Yahoo kompaniyasining tashkil topishi va imkoniyatlarining yo'qotishi haqida suhbatlashamiz.

Yahoo tarixi.

Kremniy vodiysidagi yirik kompaniyalar tarixi singari asoschisi Jerry yang bilan bog'liqdir. 1968 yilda 6 noyabr kuni Xitoyda tavallud topgan. 10 yoshida oilasi bilan AQSHga ko'chishadi va ingliz tilidan bexabar Jerry tirishqoqligi sababli bu muammoni tezda bartaraf etdi. bolaligidan Yang tengdoshlaridan ajralib turardi. Matematika musobaqalarida g'olibliklikni qo'lga kiritib, o'qish jarayonida katta yutuqlarga erishardi. nafaqat o'qishda balki sportda ham o'zini namoyon qila boshlaydi, xususan tennis bilan shug'ullanishni xush ko'rardi. O'qishga Stemfordga yo'l oldi. Bu erda David Filo bilan birgalikda birinchi Yahoo namunasini yaratishadi. Aytish joizki, aynan shu erga keyinchalik Google asoschilari Sergey Brin va Garry Peydj tashrif buyurishadi. Yangning talabalik davri juda qiziqarli o'tgan. U tirishqoqligi va faolligi bilan ajralib turardi. Universitetni tamomlagach do'sti Filo bilan birgalikda aspiraturaga kirishadi. Biroq tirikchilik tashvishi kun tartibiga chiqa boshladi. Shu sababli, Yang qo'ldan kelgancha harakat qila boshladi. U Universitet kutubxonasida ishlab, buyurtma asosida saytlar yarata boshladi.

U davrda Internet endigina ommalashayotgan edi va veb sayt yaratuvchilar sanoqli edi. Talaba uchun etarlicha bo'lgan mablag' qo'lga kiritila boshladi. Tez orada biznes rivojlanishni taqazo qila boshladi va Yang bu ishlariga do'sti Filoni ham jalb eta boshladi. Ilmiy ishi sababli Jerry Yang ko'p vaqtini ma'lumot izlash bilab o'tkazardi va o'z oz'idan bu ish ko'proq Internet bilan shug'ullanishni talab etardi. U topgan ma'lumotlari pyig'ilib bordi va keyinchalik Yang qiziqarli ma'lumotlarni saqlaydigan alohida resurs yaratish haqida bosh qotira boshladi. Shu tariqa Internet dunyosida Jerry va Davidning mahsuloti dunyo yuzini ko'rdi. U tezda rivojlana boshladi. Yang va Filo yangi mashg'uloti asnosida biznes qilish mumkinligi haqida o'ylanib qolishdi. Loyiha rivojlana boshladi. Buyuklikka da'vo qiluvchi bu loyiha Stemfordagi hvlilarning birida oddiygina vagonda yuzaga keldi. Ularning ishlari ko'plab boshqa aspirantlarni ham o'ziga jalb qildi. Ular sutkalab kompyuter oldida o'tirib, ishni rivojlantirishni o'ylashardi. Shu tariqa avtomatik tarzda turli saytlar haqida ma'lumot olishga imkon beruvchi katalog vujudga keldi.

Katalogning birinch namunasi Stemford Universiteti serverlarida ishlay boshladi va uning manzili http:jakehono.stemford.edu/yahoo edi. Bu voqea 1994 yilda ayni Yahoo ustida ish boshlanganidan ropa rosa 1 yil o'tib sodir bo'ldi. 1995 yil bahorida Yahoo asoschilari oldida muhim masala Stemfordda o'qishni davom ettirish yoki shaxsiy biznes bilan shug'ullanish g'oyasi turar edi. Bu vaqtga kelib Filo va Yang o'qishlaridan biroz chetlashgan edilar. Shu tufayli ular biznesni tanlashadi. 1995 yilning bahorida sobiq aspirantlar Mounty Vyu kelishadi, ulardagi boylik esa ro'yxatdan Yahoo kompaniyasi va sarmoyadorlarbop texnologiyalari bor edi. Kompaniyaning bu kabi nostandart nomlanishi haqida ham bir qancha farazlar mavjud. Eng mashhuri Yahoo so'zi Jonatan Sviftning "Guliverning sayohatlari" kitobida berilgan, qo'pol odamsifat mavjudotlarga berilgan nomdan olingan deyiladi. Biroq kompaniya asoschilari bu fikrni inkor etishadi. Yana bir javob Yapon tilidagi Yahoo degan so'zdan olingan bo'lib "salom" degan ma'noni anglatadi. Yahoo ni ro'yxatdan o'tkazish biroz qiyinchilik tug'dirardi negaki negaki bu nom sous ishlab chiqaruvchilar tomonidan band etilgan edi. Shu sababli, so'z oxiriga undov belgisi qo'yildi va 1995 yil 2 martda Yahoo! kompaniyasi dunyo yuzini ko'rdi. Jerry Yang va David Filo kompaniyaning keyingi rivoji uchun sarmoya yotqiza oladigan ivestorlarni izlay boshladi.

Kompaniyaning vujudga kelishi va rivojlanashi.

90 yillar o'rtalarida Internet juda ommalasha boshladi. Bu esa Yahoo! asoschilariga investor topishdi yengillik tug'dirdi. Bunday istak bilan, SEQUOIA CAPITAL kompaniyasi chiqdi. U yosh ishbilarmonlarga 2 million dollar ajratdi. O'sha vaqt ko'zi bilan qaraydigan bo'lsak bu kichkina mablag emas edi. Ammo SEQUOIA CAPITAL kompaniyasi sarmoyasi ziyon ko'rmadi. Sababi bir necha oy o'tib Yahoo! ning 3 yarim millaird dollarga teng aktsiyasiga ega bo'ldi. Yahoo! ning ilk qidiruv mashinalari Netscape kompaniyalariga joylashgan edi. Kompaniya juda tez rivojlandi ro'yxatdan o'tganiga bir yil to'lishi bilan Yahoo! IPA ga chiqdi. Aktsiya paketi 13 dollarga tenglashdi. Savdoning boshida belgilangan narx oxiriga kelib 43 dollargacha ko'tarildi. Bu o'sha yilda barcha kompaniyalarning ko'rsatkichidan yuqori bo'ldi va Yang, Filolar milliarder bo'lishdi. Bundan biroz vaqt avval ulardan biri kutubxonada ishlab pul topardi. Kompaniyaning o'sishida keyinchalik bir qator o'zgarishlar amalga oshirildi. Yahoo!da portal tizimni rivojlantirish rejalashtirildi. Bu esa nafaqat qidirish balki, ko'pgina qo'shimcha servislar jumaldan yangiliklar, pochta, savol javoblar, e'lonlar, savdo tahlili kabilarni o'z ichiga oladigan sayt yaratildi. Ba'zi servislar Yahoo! kompaniyasi tarkibida yaratilsa, ba'zilari sotib olinardi.

Ko'p o'tmay Internet qidiruv olamida raqobatchi kompaniyalar vujudga keldi. Bular Altavista, Webring, Luxos, Webcrawler kabi etarlicha shakllangan dasturlar bo'lib, ba'zilari Yahoo! tomonidan sotib olingan ba'zilari esa kurashni davom ettiradi. Bugungi kunda ularning birontasini topish biroz mushkulroq.

Yahoo! ko'p kompaniyalarni sotib oldi. Misol uchun, Hotjobs, Flicker, Overture,Keikoo, Webcal, Geocities va boshqalar. 
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Ba'zilar butunlay kompaniya tarkibiga kirib ketsa, boshqalari jumladan Flicker kabilar mustaqil ishlamoqda. Dot.comlarning sinishi ko'plab kompaniyalarini yo'q qildi. Hatto yo'qotishlar ham bo'ldi. Xususan Yahoo! ham zarar ko'rdi. Biroq kompaniya uchun katta xavf inqiroz emas, balki u qadar ommalashmagan yosh Google kompaniyasi edi. Google da rivojlanayotgan texnologiya va izlashga to'liq e'tibor qaratilgan edi. Bularning barchasi bugungi kunda jahon bozori katta qismini aynan Sergey Brin va Garry Peydjning kompaniyasi egalashiga olib keldi. Yahoo! esa ulardan ancha ortda qoldi. Shunga qaramay dunyo web bozoridagi hukmronlik hammaga ham yoqavermaydi. Shuning uchun ham raqobatchi kompaniyalar, lider kompaniyani sindirishga harakat qilishgan. Microsoft korporatsiyasi Internet tarmog'ida etakchilikni qo'lga olishga anchadan beri harakat qilmoqda. Biroq uning Live zlash tizimi yildan yilga bu ko'rsatkichni bera olmaypti. Shuning uchun Microsoftning so'nggi vaqtlarda Yahoo!ni egalashga bo'lgan harakatlariga ajablanmasa ham bo'ladi. Bu kompanialarning birlashishi dunyo bozorida Googlega qarshi kuchli zarba bo'lardi. Shu sababli Yahoo!ga Microsoftdan ketma ket takliflar tusha boshladi. Birinchisi 2008 yil fevralda Stive Ballmer tomonidan kiritildi. U kompaniya aktsiyalarini 33 dollardan umumiy hisobda 46,6 milliard dollarga sotib olishga tayor ekanini bildirdi. Bu saxiy taklif Yahoo! kompaniyasiga yoqib tushdi. Ammo 3 oylik maslahatlashuvdan so'ng rad javobini berishdi. Jerry Yangning o'zi Yahoo!ni sotishni istamasdi, shu sababdan u Microsoftga o'z aktsiyasini 37 dollardan sotishini aytadi. Ballmer rozi bo'lmaydi. Keyinchalik iqtisodiy inqiroz ta'sirida Yahoo! kapitali kskin tushib ketdi va Microsoftdan yangi taklif kelib tushdi. Lekin yana rad javobi berdi. Bular asosida kompaniya aktsiadorlari va Yang tarafdorlari o'rtasida kelishmovchiliklar vujudga kela boshladi. Asosiy muammo shunda ediki, Yahoo! yaxshi natijalar ko'rsatmayotgan edi. Microsoftning taklifi ko'pchilikka ma'qul kelganiga qaramay shartnoma imzolanmadi. Jerry Yang esa kompaniyani boshqarishdan voz kechdi. Endi Yahoo!ni boshqarish va inqirozdan chiqarish bilan boshqa odam shug'ullanadi.

Yahoo!ning muammolari qanchalik ko'p bo'lmasin, u internet olamidagi yirik kompaniya bo'lib qoladi. Microsoftga sotilish sotilmaslikdan qat'iy nazar Yahoo!ning Internet tarmog'i rivojiga qo'shgan hissasi beqiyosdir. Asosiysi ana shundadir!

CHANEL TARIXI

Moda olamida Chanel kabi mashxur brend bo’lmasa kerak. Frantsiya kompaniyasi 20 asrning boshida moda timsoli bo’lgan bo’lsa, 80 yildan so’ng ishlab chiqarilgan mashhur atiri Chanel №5 ilk marotaba namoyish etilgandan beri eng ko’p sotilayotgan mahsulot bo’lib qolmoqda. Chanelning muvaffaqiyati uning asoschisi mashhur Gabriel “Koko” Bonxeer Chanelga ko’p jihatdan bog’liqdir.

Hammasi qanday boshlangan?

Gabrielning bolaligini oddiy kechgan deb bo’lmaydi. Biroq aynan shu davr Gabrielning mashhur moda imperiyasini yaritishga turtki bo’lgan desak mubolag’a bo’lmaydi. Koko bolalar uyida katta bo’ldi. 18 yoshigacha bu qiz turli xil etishmovchiliklarni boshidan kechirdi, shuning uchun ham ko’pchilik aynan shu vaqtda u muvaffaqiyat qozonishim kerak deb o’ylagan deb hisoblaydi.GHabriel 18 yoshga to’lganida u ilk marotaba ishga joylashadi. Kiyim do’konida sotuvchilik uning birinchi ishi bo’ldi. Shu bilan birga qiz kabareda ham qo’shiq kuylar edi. Bu esa unga faqat maosh qarab yashamasdan qo’shimcha mablag’ga ham ega bo’lish imkoniyatini berar edi.

Aynan kabareda Gabrielga KOKO degan taxallusni qo’yishdi. Sababi shundaki yoshgina Chanel aynan ikki qo’shiqni Ko Ko Ri Ko" и "Qui qua vu Coco" ni kuylashni yaxshi ko’rar edi. Bu qo’shiqlardagi so’zlar tufayli u mazkur taxallisni oldi va uni keyinchalik ham yo’qotmadi.

Lekin shunga qaramay Koko u qadar ham maftunkor emas edi, lekin shunga qaramay uning muxlislari juda ham ko’p edi. Aynan ular Chanelning kelajagiga ham ta’sir qilishdi. Muhabbati tufayli Gabriel Parijga kelib qoladi. Gap shundaki, uning xushtorlaridan biri Et’en Balzan(ularning sevgi qissalari u qadar ko’p vaqtga cho’zilmadi) Chanelni Parijga olib keladi, va aynan ushbu kishishi tufayli Gabriel Evropaning mashhur shahriga kelib qoldi. Uning keyingi xushtori kelajagiga bevosita ta’sir qildi. Kokoning keyingi muhabbati sohibi ingliz sanoatchisi Artur Kapel edi. Bu shaxs yosh frantsuz qizining yuragidan urib qoldi.

Aynan Arturning pullariga 1910 yilda Chanelning Parijdagi birinchi do’koni ochildi. Juda qisqa vaqt ichida u mahalliy moda ixlosmandlarining mehrini qozona boshladi. Uning muvaffaqiyatiga esa Koko Chanel o’zi tikkan ko’ylak sabab bo’ldi. Bunga qadar barcha uzun yubka, korset va boshqa kiyimlarni kiyshar, bu esa qo’pol va umuman noqulay edi. Chanel do’konidagi kiyimlar esa o’sha paytda ayollarning xayoliga ham kelmaydigan kiyimlar bilan to’la edi. Ular ayollar o’sha vaqtda kiyadigan liboslaridan ham ancha yaxshi edi.

Faoliyatining ilk yilidayoq do’kondagi savdo kutilganidan ancha katta bo’ldi va Chanel modalar uyi Kambon ko’chasiga ko’chib o’tdi.(u hamon aynan shu joyda joylashgan) Ta’kidlash kerak, Koko magazinida avvaliga faqat shlyapalar sotilar edi. Aynan Artur kapel Gabrielga bu g’oyani bergan edi. Aynan u moda Olimpini zabt etgan Kokoning birinchi investoriga aylandi. 1913 yilga kelib Chanel tarmogi kengaya boshladi. Dovilda ham do’kon ochildi.

Bu vaqtda Gabriel Kapelning uncha katta bo’lmagan kvartirasida yashar edi. Qizig’I shundaki uning avvalgi turar joyi , o’rta asrlarning qasri edi. Unga esa avvalgi xushtori Et’en Balzan egalik qilar edi. Qasrdan kichkina kvartiraga ko’chib o’tish Chanel uchun biroz noqulayliklar tug’dirgan bo’lsada, Koko bor e’tiborini do’koniga qaratishni afzal deb bildi. Shuning uchun ham xafa bo’lishga uni vaqti bo’lmadi.

Koko Chanelning shlyapalar do’koni muvaffaqiyat qozonayotgan bo’lsada, uning ko’ngli baribir to’lmas edi. Uning orzusi shxsiy tarmoqqa ega bo’lib kiyimlar ishlab chiqarish edi. Bu erda u faqat shlaypalar bilan chegaralanib qolayotgan edi. Yana bir sababi u ayollar kiyimini ishlab chiqarishga to’la huquqli emas edi, chunki u professional tikuvchi ham emas edi. Bu o’sha vaqtning qat’iy talablaridan biri edi. Agar u qonunni buzsa jinoyi javobgarlikka ham tortilishi mumkin edi. Ammo bu vaziyatdan chiqishning ham yo’li topildi. Chanel ayollar uchun djersi matosidan kiyim tika boshladi. Bu matodan faqat erkaklar ichki kiyimlari tikilar edi.

Kokoning kiyimlarnuing ayngi modellari ustida ishlash jarayoni ham juda qiziq edi. U boshqa tikuvchilarga o’xshab qog’ozga eskizlar, chizmalar chizmas edi. U tikkan mahsulotini modelga kiygazib uning egnida tog’irlar edi. Bu esa modellar bu kiyimni kiyganlarida qanday ko’rinishlarini bilish uchun ajoyib imkoniyat yaratar edi. Chanelning bosh maqsadi qulaylik edi, va u bunga erisha oldi.

Qora rang moda olamiga kirib keldi.

Shu yo’sinda Koko Chanel moda olamiga tushib qoldi. Harakatchanligi va avvalgi stereotiplarni butunlay o’zgatrirar ekan, u Parij moda olamining cho’qqisiga katta tezlikda chiqib borar edi. Ko’ylak, plyaj pijamasi, shimlar Koko Chanelning birinchi qarorlari edi, va u frantsuzlar tomonidan to’liq maqullandi. U doim: “Moda bu- ajoyib g’oyalar va ularni tezroq amalgam oshirish kerak” derdi va o’zi ham bunga amal qilar edi.

Chanel tarixida muhim voqea 1919 yilda sodir bo’ldi, Artur Kapel avtohalokatda vafot etdi. Bu Kokoni jiddiy jarohatladi.Tarixning shohidlik bericha, aynan shu vaziyat tufayli mashhur moda vakilasini qora rangni urfga kirgazishiga sabab bo’lgan. Aynan shu rang o’sha vaqtda Chanel modalar uyi rahbarining qalbiga yaqin edi.

Ba’zi kishilar va hasadchilar Kokoga nisbatan g’alati aybni ilgari surishdi va hatto Chanel bu bilan butun Parij ayollarini motamga burkamoqda deb ham aytishar edi. Uning o’zi esa qora rang kiya olmas edi. Chunki u Arturga qanchalik yaqin bo’lmasin baribir rafiqa emas edi. Ammo fakt baribir fakt-da! Shu vaqtdan boshlab qora rang modda olamida o’z o’rniga ega bo’lib oldi.

Koko Chanelning esa o’ziga qat’iy uslub tanlab ulgirgan edi, va u bunga umrining oxiriga qadar sodiq qoldi. 1917 yilda u sochini kalta ilib kestirdi. Ammo ommaviy chiqishlar chog’ida, katta uchrashuvlar vaqtida u xonasida yong’in sodir bo’lganini, shuning uchun sochi kuyib ketganini aytar edi. Ammo aslida unga sochini kalta qilib kestirish juda ham yoqar edi. Bu uslub sochlarini turmaklashga katta e’tibor berishni talab qilmas edi, aynan shu tufayli ham mademuazel Chanel ko’p vaqtini tejab qolar edi.

Chanelning ilk qora ko’ylaklari o’sha vaqtda umuman ishlatilmaydigan matodan tayorlanar edi. Bu krep-marokena edi. Uning kiyimlarining uzunligi tizzagacha kelar, yengi esa, bilakni yopib turardi. Aytgancha shuni alohida ta’kidlash lozim Koko Chanel ayollarning tizzasini eng xunuk joyi deb e’tirof etardi. Shuning uchun bo’lsa kerak, u bo’lgan vaqtda kompaniya kalta yubkalar ishlab chiqarmagan.

Aytish joiz, aynan qora rangdagi ko’ylaklar Chanel kompaniyasiga lmuvaffaqiyat keltirdi. Qo’pol bo’lsa ham aytishga majburmiz, mabodo o’sha baxtsiz hodisa yuz bermaganida balkim biz Chanelning bunchalar muvaffaqiyatiga guvoh bo’la olmas edik.

Atirlar.

Chanel modalar uyining keyingi muhim mahsulotlaridan biri bu Chanel №5 atiri bo’ldi. Bu erda ruslarsiz ish bitmadi. Koko Chanel Rossiyaga u qadar yaxshi yondashmas edi. U rus erkaklarini chiroyli, viqorli ammo ichki tarafi bo’m-bo’sh deya baholar edi. Ular uchunb aroq muhim deb hisoblardi. Biroq buyuk knyaz Dmitriy Romanov bilan tanishganidan so’ng uning ruslar haqidagi fikrlari o’zgara boshladi. O’z Vatanidan badarg’a qilingan Romanov Frantsiyaga bo’m bo’sh karmoni bilan keladi va nochor hayot kechira boshlaydi. Biroq shunday bo’lsada u Gabrielning sevgisiga erishadi. Shundan so’ng Chanel modalar uyida ruscha yondoshuv boshlanadi va ko’pgina modellar uchun ruscha motivlardan foydalana boshlandi.
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Aynan Romanov Koko Chanelni taniqli parfyumer Ernest Bo bilan tanishtirib qo’yadi. Boning otasi uzoq yillar qirollik saroyida xizmat qilgan va Ernestga bu kasb ajdodlaridan meros bo’lib qolgan edi. Ta’kidlash lozim, o’sha vaqtda ayollar atirlari bir xil edi. Hech kim turli xil aromatlardan foydalanishni hohlamas edi. Miks yani aralashmalardan foydalanish yo’q edi. Bir yildan so’ng Ernest va Koko bir necha atirlar variantini yaratishdi. Ularning porasidan 5 – variant Gabrielga ko’proq ma’qul keladi.

Shu yo’sinda hozirgacha mashhur bo’lgan Chanel №5, atiri vujudga keladi. Uning tarkibida 80 ta aromatning hidi bor. O’shanda atirlar uchun maxsus uchburchak shaklidagi flakonlar ishlar chiqarildi va bugun ham ularga talab yo’qolmagan. Flakonda esa uncha katta bo’lmagan Chanel №5, yozuvi o’rin oldi. Atir dunyoni zabt eta boshladi. Bugungi kunda jahonda eng ko’p sotilayotgan atir aynan udir. Bu kam degani emas albatta!Aytish joiz, Chanel moda olamining diktatoriga aylanib ulgirgan edi. U chiqargan modellar shubhasiz rusmga aylanardi.

1939 yilning kuzida Chanel modalar uyi Ikkinchi Jahon urushi tufayli yopiladi. Evropa moda bilan qiziqadigan ahvolda emas edi. Ammo 1953 yilda Chanel yana o’z eshiklarini ochadi va yangi bezak va modellari bilan barchani hayratlantirishda davom etadi. Aynan shu vaqtdan boshlab Chanel AQSHga yo’l oladi va u yerda ham katta muvaffaqiyat qozonadi. 

1971 yilning 10 yanvarida Koko Chanel dunyodan ko’z yumdi. U 87 yoshda edi. Bugun kompaniyaning eng mashhur vakili bo’lgan Karl Lagerfeld uning bosh dizayneri edi. U ham Chanel tarixiga katta hissa qo’shdi. 

Lekin nima bo’lganda ham shuni ta’kidlash joiz, Frantsiya xususan Parij deganda ko’pchilikning xayoliga Chanel degan o’y keladi. Koko boshqacha qilib aytganda Gabriel bunga muvaffaq bo’ldi. 

ROLLS-ROYS TARIXI. MASHXUR SHINAMLIKNING YUZAGA KELISHI.

Rolls-Royce bu avtomobil olamidagi afsonadir. Mashxur avmobil brendlari katta tezlik bilan yangi yangi markalarni ishlab chiqarayotgan bir paytda, Rolls-Royce ko’p yillik tarixi davomida bor yo’g’i 20 ta modelni ishlab chiqdi. Shu bilan bir vaqtda bu kompaniya hech qachon sonni oshiraman deb sifatga zarba bermagan. Marka doimo obro’li sanalib kelingan, va bu an’ana bugunga qadar davom etmoqda, chunki Rolls Royce har bir avtosini oxiriga qadar eng yuksak darajada ishlab chiqarishga harakat qiladi. Shunisi aniqki, Rolls-Royce kam avtomobil ishlab chiqarsada, uning har bir modeli o’z davrining afsonasi bo’lib keladi. Ishlab chiqarilganidan so’ng ham uzoq vaqt davomida yaxshi sotiladi. Britaniyada ishlab chiqariladigan bu mashinalardan o’z vaqtida taniqli siyosatchilar, biznesmenlar va shou-biznes olami vakillari foydalanishgan.

Hammasi qanday boshlangan edi?

Bugungi kunda biz hammamiz biladigan Rolls-Royce brendi, o’z asoschilarining katta ta’siri doirasida yaratilgan edi. Kompaniya faoliyatining har bir bosqichida Charlz Styuart Rolls va Frederik Henry Roycelarning xizmatlari katta bo’lgan. Ular odatdagidek hamkorlikda biznesni tashkil qilgan yoshlarga o’xshab, bolalikdan birga o’sishgan. Bundan tashqari ular jamiyatning turli tabaqalaridan edilar. Biroq ushbu farqlarga qaramasdan ularning birlashuvi natijasida 20 asr o’zining eng shinam va jozibador mashinasiga ega bo’ldi. 

Fredrik Royce 1863 yilning 27 mart kuni tavallud topgan. Bolaligidayoq u bir kun kelib mashhur va boy inson bo’lishni oruz qilar edi. Fredrik Linkolnshir grafligidagi Alvator shahrida dunyoga keldi. Uning otasi tegirmonchi edim, ammo tez orada kasodga uchraydi. Qashoqlik shu darajaga borib etdiki 10 yoshlik Frederik o’ziga ish izlashga tushadi. U qanday ishlarni qilmadi deysiz. Yoshgina Royce har qanaqasiga pul topdi, gazeta va maktublar tarqatishdan boshlab, temir yo’lda ishlashgacha bordi.

Yosh bo’lishiga qaramasdan ishga berilib ketgan Roycening ta’lim olishga bo’lgan ishtiyoqi hech ham so’nmadi. U kelajagi qanchalik bilimli ekaniga bog’liq bo’lishini juda ham yaxshi tushunar edi. Shuning uchun Frederik bo’sh vaqtlarida chet tillarini, matematika va elektrotexnika asoslarini o’rganar edi. Ayniqsa uni oxiri keltirib o’tgan fanimiz juda ham qiziqtirar edi. Bolakayda muhandaslik uchun juda ham yaxshi qobiliyat va aql bor edi. Frederikning qiziqishlariga bog’liq bo’lgan birinchi ishi, uning Xayrem Maksim kompaniyasidan boshlandi. Bu kompaniya muallif nomi bilan mashhur bo’lgan pulimyotlarni ishlab chiqarish bilan shug’ullanar edi. Roycega ishi huzur bag’ishlar edi ammo u o’z kompaniyasiga ega bo’lishdek orzusidan kecha olmas edi, shuning uchun o’spirin pul yig’a boshlaydi. Uning fikricha bu pullar ochilajak firmasi uchun boshlang’ich kapitalga aylasnishi kerak edi.

Yakunda shunday kompaniya dunyoga keldi do’sti bilan birgalikda Frederik Manchester sharida F.H Royce&Co ga asos soldi. Islar asta sekinliik bilan yurisha boshladi. Tarixiy voqea esa 1903 yilda sodir bo’ldi, aynan shunda Frederik o’zining ilk avtomobili frantsiyaning Decauvillesini sotib oldi. Mashina juda ham rasvo chiqdi. Unda juda ham ko’plab texnik muammolar ko’zga tashlanar bu esa Frederikni asabiylashtirar edi. Muhandisning hech ham ko’ngli to’lmas edi. Shundaan so’ng Royce uni boshqattan yig’ishga qaror qildi. Uning maqsadi ko’ngliga yoqadigan va Decauville dan ustun turadigan avtomobilni yig’ish edi. 

Frederik muhandislik ishlarida juda ham aqlli edi va bu o’z samarasini berdi. Bir yildan so’ng u o’zining ilk mashinasini namoyish qildi. U Frantsuz avtomobilidan ancha yaxshi edi, shuning uchun Matbuotda yaxshi maqtovlarga ega bo’ldi. Roycening mahsuloti ajoyib harakatlanish xarakteristikasiga, Xavfsizlikning yuqori darjasiga ega bo’lib narxi ham u qadar qimmat emas 395 funt edi. Biroq bu payt uchun katta pul bo’lgan bo’lsada, yillar o’tib Rolls-Royce sotib olmoqchi bo’lgan kishilar to’laytgan mablag’ oldida hech gap emasdi.

ROLLS-ROYCEning vujudga kelishi.

Charlz Rollsning taqdiri umuman bo’lakcha edi. U badavlat va ziyoli oiladi tug’ildi. Kelib chiqishi bo’yicha Rolls Valliyaliklardan edi. Tabiyki u yuqori darajada ta’lim oldi. Uning 2 ta diplomi bor edi, biri Itondan ikkinchisi esa Kembridjdan. Aynan talaba chog’ida Rolls muhandislik bilan jiddiy qiziqib qoldi. Uning birinchi mashinasi esa Peugeot Phaeton edi. Otasi Charlz Kembridjda o’qib yurgan vaqtlarida unga mashinani sovg’a qiladi. U tezda mashinani o’rganib chiqadi. Bundan tashqari Charlz ko’plab poygalarda ham ishtirok etib turar edi, hatto bir marta u tezlik oshirish bo’yicha jahon rekordini ham o’rnatadi.

Qisqa qilib aytganda yigitning mashinaga bo’lgan muhabbati cheksiz edi. Tabiyki u o’qishni bitirgach o’z hayotini shu sohaga bag’ishlaydi va harakat vositalarining savdosi bilan shug’ullanuvchi kompaniyani ochadi. CS Rolls &Co kompaniyasiga 1902 yilda asos solinadi. Uning asosiy vazifasi mashina savdosi edi. Charlz o’z kompaniyasiga bu sohada ancha nom chiqarishga ulgirgan Klod Jonsonni ishga olishni uddalaydi. Ishlar ancha muvaffaqiyatli davom etar va tez orada kompaniya Britaniyadagi avtomobil savdosi bilan shug’ullanuvchi yirik distrebyuterga aylanib qoladi. Shu bilan bir vaqtda Charlz Rolls avtomobil savdosi bilan shugullanar ekan, uning orzularidan biri o’z mashinasini ishlab chiqarish va shu yo’l bilan jahonga nomini yoyishdan iborat edi. Albattaki, CS Rolls&Co butunlay boshqattan tashkil etilishi mantiqqa to’g’ri kelmas edi. Buning uchun Rollsga hamkorlik qilishga tayor bo’lgan kichikroq firmani topish kifoya qilar edi. Shunday firmalardan biri esa Manchesterda joylashgan F.H Royce& Co edi.1904 yilda Frederik Royce va Charlz Rolls tanishishadi. Ular juda tez til topishib ketishdi. Manchesterga kelishdan oldin Charlz umuman boshqacha kayfiyatda edi, ammo qaytishda u imzolangan shartnomalar qog’ozlarini qo’llarida ushalagancha qaytar edi. Tez orada hamkor natijasida ishlab chiqarilgan ilk mashinalar namoyishga qo’yildi. Ular tanqidchilar va matbuotning maqtovlarini qo’lga kiritishdi. Yil so’ngiga borib esa Rolls-Royce deb nomlanuvchi yagona kompaniya vujudga keldi. 

Birinchi avtomobillar juda yaxshi sotilardi. Royce muhandislik nuqtai nazardidan ajoyib avtomobillarni ishlab chiqarar edi, Rolls esa ularni qoyilmaqom tarzda sotar edi. Bu vaqtga kelib u katta distrebyuterlik tarmog’iga ega bo’lib ulgirgan va bu o’z navbatida unga butun mamlakat bo’ylab savdoni amalgam oshirish imkoniyatini berar edi. Kompaniya birgina Britaniya bilan chegaralanib qolishni istamas edi. Tez orada Rolls-Royce Evropada sotila boshladi, 1906 yilda esa Nyu-Yorkda ham mashinalar namoyish etildi. Amerika xalqi Britaniya yo’llari qirolini katta qiziqish bilan kutib oldi.

Bu erda bir muhim jihatni ya’ni, asoschilar o’rtasidagi vazifalarni ajratishni alohida ta’kidlamoq zarur.Ko’pincha mutaxassislar inson yoki yaratadi yoki sotuvchiga aylanadi. Shuning uchun siz o’zingiz nimaga qodir ekaningizni anglab, keyin esa hamkor izlashingiz kerak. Chunki aynan u sizning kamchilingizni to’ldirishi kerak bo’ladi. Bu holatda Royce ajoyib yaratuvchi edi. U maftunkor mashinalarni muhandis, mashinalar loyihasini tuzuvchi mutaxassis edi. Rolls esa aimkoniyatlari keng bo’lgan sotuvchi edi. Ular bir birlarini to’ldirib turishar edi. Bu esa kompaniyaning yutug’iga aylandi.

AQSHga tashrif Charlz Rollsga muvaffaqiyatli savdolarni amalgam oshirish imkoniyati bilan birga, yangi mashg’ulotni taqdim etdi. U bu erda aka-uka Raytlar bilan tanishib qoladi va parvoz bilan jiddiy qiziqa boshlaydi. Aviatsiya uning yuragidan joy oladi. Charlz tezlik bilan bu san’atni ham zabt etadi, hattoki La Mansh bo’g’ozi ustidan uchib o’tib, shon sharafga ham ega bo’ladi.

Rollsning qiziqishi tez orada biznesga ko’chdi. Kompaniya tez orada aviamotorlar ishlab chiqarishni yo’lga qo’ya boshladi. Bu ish hali hanuz amalgam oshirilib kelinmoqda. Ta’kidlash zarur o’ta muvaffaqiyat bilan. Aynan shu sohaga qilingan burilish ham Rolls-Royceni inqiroz vaqtida, birinchi jahon urishi vaqtida qimmat avtomobillarga bo’lgan talaba kamayib ketgan vaqtda as qotdi. Kompaniya jon saqlab qoldi. 

Biroq 1910 yilda aynan aviatsiya katta zarba berdi. 33 yoshida Charlz Rolls halok bo’ldi. U aeroplanda halokatda uchradi. Rolls-Royce butunlay Frederik Roycening shxsiy mulkiga aylandi bu esa ba’zi muammolarni keltirib chiqardi.

Shunga qaramay kompaniya sport sohasida yutuqlarga erisha boshladi. Poygalar Evropaning yuragidan joy egallay boshladi. Rolls-Royce avtomobillari dearli barcha poygalarda gran-prilarda ishtirok etib g’alaba qozonar edi. Aynan sport arenalardagi muvaffaqiyat tufayli Frederik Royce ritsarlik unvonini qo’lga kiritdi. 1933 yilda esa u ham vafot etadi. Va kompaniya o’zining asoschilarisiz ish yurita boshlaydi.

Rolls-Royce nimaga aylandi?

Rolls va Royce dunyoga mashhur bo’lgan o’ziga xosligi bilan ajralib turadigan kompaniya markasi uchun poydevor qoyishdi. Rolls-Royce avtomobillari o’ziga to’q kishilarning o’yinchog’i bo’libgina qolmadi. U undan ham katta obro’ga erishdi. Uni sotib olgan kishi jamiyat orasidan tanlangan shaxslar ekani ko’rinib borar edi.

Bu aristokratlarga mo’ljallangan haqiqiy amerika avtomobili edi.Biznes olami, siyosatchilar, shou-biznes vakillari unga o’z nazarlarini tashlashdi. Gollivud yulduzlari suratlarga tushgan vaqtlarda esa Rolls-Royce mashinalarining oldida turishar edi, bu esa kompaniya uchun tekin reklamaning o’zi edi. Ba’zi hollarda bu avtomobilni sotib olgan kishilarni didisizlikda ham ayblashdi. Chunki bu marka sohiblari unga munosib bo’lishlari darkor deb hisoblanadi.

Albatta Rolls Royce hamma aytib o’tilganlardan tashqari yuqori sifati bilan ajralib turardi. Har bir mashina qo’lda yig’ilgan. Barcha detallar eng yuqori darajaga olib chqilgan. Sifat- bu Rolls Royce kompaniyasiga nisbatan bemalol ishlatsa bo’ladigan bahodir.

1931 yilda esa Rolls-Royce jozibali avtomobillari bilan nom chiqargan Bentley kompaniyasini soib oladi. Bu esa avtobillar turini ko’paytirish imkoniyatini yaratib, kompaniya shuhratiga shuhrat qo’shdi.

Bugungi kunda Rolls Roycening ishlari avvalgidek yaxshi emas. 90 yillarga kelib kompaniya savdosida uzulishlar va qusurlar vujudga kela boshladi. 2003 yilga kelib esa bu narsa o’z natijasini berdi. Kompaniya yakunda BMW tomonidan sotib olindi. Ammo Rolls Roycening oltin davrlari qaytmas bo’lib ketib bo’ldi. Sotuv ham u qadar ko’p emas, brendga ham avvalgilardek katta qiziqish bilan qaralmaypti. Albatta uni tamom bo’ldi deb aytib ham bo’lmaydiku lekin, shunisi aniqki oltin davrlar 20 asrda 
qolib ketdi. [image: image2.png]
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DUNYO VALYUTASI YOHUD DOLLAR TARIXI.
Asrlarki unga bo’lgan qiziqish susaymagan. CHunki davlatlar zahirasining 50-70 foizi mana shu valyutada saqlanadi. Bugungi hikoyamiz boylikning o’ziga xos ramzlaridan biri bo’lgan Amerika Qo’shma SHtatlari dollari haqida.

Dollar so’zining kelib chiqishini 17-18 asrlarda Germaniyada zarb qilingan va «taler» deb nomlangan kumush tangalar bilan bog’lashadi. Daniyada talerlar «daler» tarzida talaffuz qilinadi. Inglizlar unga yanada jarangdor – dollar nomini berishadi. Amerika qit’asi ispanlar koloniyasi bo’lgani bois bu hudduda ispan tangalari ishlatilib kelinadi. Amerika Qo’shma SHtatlari uzoq davom etgan urushlardan so’ng mustaqillikka erishadi va 1785 yilda bu davlatning pul birligi dollar deb e’lon qilinadi.  AQSHning birinchi dollarlari 1794 yilda kumushdan zarb qilina boshlanadi.  

Dollar muomalaga kiritilgan vaqtdan boshlab AQSH hukumati uning qiymatini oltin bilan bog’laganlar. 1792 yilda oltinning bir untsiyasi 19,3 $ deb belgilangan. 1834 yilda AQSHning oltin zahirasi yetarli bo’lmaganligi tufayli untsiya bahosi 20,67 $ ga ko’tarilgan. Bu qiymat asrlar davomida o’zgarib borsada dollarning oltin bilan baholanishi va bog’liqligi saqlanib qolinavergan. 

Ikkinchi Jahon urushidan keyin zaiflashib qolgan Yevropa qit’asi davlatlarining milliy valyutalari hali tiklanmagan iqtisod tufayli qadrsizligi, dollarning AQSH hukumati tomonidan oltinga lamashtirilishi bo’yicha kafolat o’z ishini qiladi. Dollar Ko’hna Qit’aga oqib kela boshlaydi. 

1944 yilda Bretton-Vud kelishuviga asosan AQSH hukumati 35 dollar evaziga bir troya untsiyasi miqdorida oltin berish majburiyatini oladi, oltin asosiy valyutadan zahira valyutasiga aylanadi.

1960 yillarga kelib bu qiymatni saqlab turish ham muammoga aylanadi. Oltinning narxi yana ko’tarilib ketadi. 1971 yilda 38 dollarga, 1973 yilda 42,22 $ga teng bo’ladi. 1971 yilda prezident Richard Nikson dollarning oltin bilan bog’liqligiga chek qo’yadi, rasman bu xabar 1976 yildagina e’lon qilinadi. O’sha yilda Yamayka bo’lib o’tgan uchrashuvda valyuta tizimlarining o’zgaruvchan kursi yo’lga qo’yiladi, oltin erkin narxda sotila boshlaydi. Bu oltinning valyuta xususiyatini yo’qotganligini, dollar zahira valyutasiga aylanganini anglatardi. «Endi dollarning dunyo bo’ylab hukmronligiga chek qo’yildi, oltinga almashilmaydigan valyuta o’z qadrini yo’qotadi» deya fikr yuritganlar tez orada xato qilganlariga amin bo’ladilar. Bu vaqtga kelib AQSH dollari har qanday oldi-berdilarda qulayligi bilan qadr qozonib ulgurgandi. 

Dollar haqida faktlar:

AQSH dollari davlat pul birligi sifatida Marshall orollari, Salvadorda ham ishlatiladi;

1961 yildan keyin chiqarilgan har qanday federal banknot hozirgi kunda ham to’lov vositasi sifatida qabul qilinaveradi. Ya’ni «eski» pullar ham o’taveradi;

 Biz bilgan va ko’rgan 1, 5, 10, 20, 50, 100 dollarliklardan tashqari 2500, 1000, 5000, 10000, 100000 dollarliklar ham bor. Ikki dollarlik juda kam nusxada chiqarilgan bo’lsa, katta qiymatdagi pullar faqat banklararo to’lovlarda ishlatilgan. To’lovlarning elektron tizimi (pul ko’chirish) yo’lga qo’yilgach, bu pullar muomaladan olingan. Lekin bu banknotlar hali hanuz kimlarningdir qo’lida bor va ularning numizmatik qiymati nominal qiymatidan bir necha brobar ortiq;

Tangalarning ham o’z nomlari bor: 1 tsentlik - penni, 5 tsent – nikel,10 tsent – daym, 25 tsent – kvoter, 50 tsent – xaf deb yuritiladi; 

Har kuni AQSHda 35 mln. dona turli nominaldagi banknotlar ishlab chiqariladi. Ularning umumiy qiymati taxminan 650 million dollarga teng. Bu pullarning 95 %i yaroqsiz pullar o’rniga ishlatiladi. 2005 yilda bir banknotni chop etish uchun taxminan 5,7 tsent sarflanishi hisoblab chiqilgan;

AQSH Federal Zahira Tizimi ma’lumotlariga ko’ra 1 dollarlik 22 oyda, 5$ 24 oyda, o’ntalik 18 oyda, 20$ 25 oyda, 50$ lik – 55 oyda yangisiga almashtiriladi. Yuztalik eng ko’p «yashaydi», u 60 oy aylanib yuradi; 

Dollarning yashil rangda tovlanishi sababi ham qiziq. 1869 yilda AQSH Moliya Vazirligi Filadelfiyaning «Messers J. M. & Sox» kompaniyasiga yangi pullar chop etish bo’yicha buyurtma beradi. Ungacha bo’lgan davrda dollar asosan oq-qora rangda bo’lib, faqat bir chetigina yashil rangda bo’yalgan. Fotografiyaning paydo bo’lish tufayli oq-qora rangdagi pullar osongina qalbakilashtirila boshlandi. Buning oldini olish maqsadida banknotlarga boshqa ranglar qo’shishga qaror qilinadi. Fabrikalarda ko’p miqdorda yashil bo’yoqlar borligi, boshqa ranglar qo’shimcha harajatlar keltirib chiqarishi mumkinligi uchun shu rangga zo’r beriladi va dollar «ko’kidan» (to’g’rirog’i «yashilidan») degan yana bir sinonimga ega bo’ladi. Oxirgi yillarda chop etilayotgan banknotlarda qizil rang ham paydo bo’ldi. Har kuni dollar ishlab chiqarish uchun taxminan 20 tonna bo’yoq sarflanadi;

Dollar eng ko’p qalbakilashtiriladigan valyutadir. SHuning uchun AQSHda qalbakilashtirishga qarshi kurashga doim ham qattiq e’tibor beriladi. Dollar qog’ozini faqat bitta kompaniya ishlab chiqaradi va bu kompaniyaga  AQSH hukumatidan tashqari har qanday joyga mahsulot sotish ta’qiqlangan. Bo’yoqlar formulasi AQSHning Gravirovka va Muhr byurosi siri hsioblanadi. 1990 yildan boshlab dollar himoyasi yanada kuchaytirildi. Unga qo’shimcha iplar va mikromuhr qo’yila boshlandi. Har 7-10 yilda banknotlar dizayni o’zgartirib turiladi. Dollar faqat ikkita fabrikada - Texas va Vashingtonda tayyorlanadi va bu korxonalarda uch minga yaqin xodimlar ishlashadi;

CHop etilgan pullarning 30-50 %i AQSH hududidan tashqariga chiqib ketadi;

Nominal qiymatidan har qanday banknot taxminan 1 gramm og’irlikka teng;

Banknotlarning asosiy dizayni 1928 yilda tasdiqlanadi va unga ko’ra pullarda asosan AQSH prezidentlari suratlari tasvirlanadi: 1 dollarlikda AQSHning birinchi prezidenti Jorj Vashington, 2 $ da uchinchi prezident Tomas Jefferson, 5 $ da 16- prezident, SHimol va Janub o’rtasidagi urush g’olibi Avraam Linkoln, 10 $ da AQSH «asoschilaridan biri», birinchi moliya vaziri Aleksandr Gamilton, 20 $ da yettinchi prezident Endryu Jekson, 50 $da 18-prezident, fuqarolar urushi qahramoni Uliss Grant, 100 $likda olim, publitsist va mohir diplomat Benjamin Franklin surati tushirilgan.
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