
КАК брендам
растить знание
если нет бюджета на все digital-каналы?

из tg-канала

лучших стратегов


в рекламе

ЛАНДшафт в digital сильно изменился
за последние 3 года, что выявило 2 типа 

трудностей, с которыми не может справиться рынок
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�� фрод продолжает расти,  
потому что инвентаря не хватает

26%
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10%
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�� инвентарь не растет, потому что youtube  
по-прежнему есть и почти не монетизируем

Средний дневной ots
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другие видеосервисы
август +44%

декабрь +11%

Youtube
август -23%

декабрь -23%

�� платные подписки на сервисы, а это самая 
ценная аудитория, но закрытая от рекламы

27% — доля россиян, активно пользующихся 

подпиской (telecomdaily)

�� частота контакта очень важна,  
но очень сложно строится в digital

Сколько нужно контактов для знания бренда
Видеоформат 3+

баннеры 11+

в среднем 7+

фундаментальные проблемы

как получить чистый трафик?

как максимизировать частоту?

как охватить тех, кто закрыт подписками?

решения 2025

Размещение

на e-com 

площадках
Wildberries 27%*

Ozon 24%*

*дневной охват, россия, все 12+

фокус 

на одном

поставщике

Оптимизация 

стоимости размещения

Рост качества кампаний

Использование 

эффективных форматов

Борьба с фродом

Замеры метрик

здоровья

бренда

При подтверждении годового

бюджета размещения

(от 50 млн ₽)
При наборе необходимого

количества уников

на кампанию (от 5 млн)

преимущества подхода

менее 10%
Минимизация рисков

по оценке результата

и фроду

+7 частота

Охват необходимой

критической массы

ЦА на верной частоте

1-2 поставщика

Управляемость 

и гибкость кампаний

для более четких 

таргетингов

1,5 млн ₽

Скорость замеров

для оценки вляиния

кампаний в digital

на метрики бренда

давайте ломать 

шаблоны
и растить знание со знанием
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