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Кто мы?

Агентство нового мобильного маркетинга
2LEADS – продвигаем приложения, которые мы любим 



Что обсудим сегодня?

1
Аудитории 
отдельных 
сегментов 
мобайла

2
Поведение 

пользователя

в мобайле

3
Performance


-цифры

4
Каналы


и креативы

5
Тренды


и вызовы



51% россиян 16-55 лет пользовались

онлайн-кинотеатрами (Forbes)

Онлайн–кинотеатры Аудитория

35% платят за подписку —

против 33% в 2023 году

Лидеры:

20% аудитории, 
из них 15% имеют платную подписку

по 12% пользователей

каждый

9% пользователей

каждый

https://www.forbes.ru/forbeslife/530074-podpiscikami-onlajn-kinoteatrov-ostautsa-bol-se-poloviny-gorozan-v-rossii#:~:text=%D0%A2%D0%B0%D0%BA%2C%20%D1%81%20%D0%BE%D0%BA%D1%82%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8F%20%D0%BF%D0%BE%20%D0%B4%D0%B5%D0%BA%D0%B0%D0%B1%D1%80%D1%8C,%D0%B3%D0%BE%D0%B4%D1%83%20%D0%BF%D0%BE%D0%BA%D0%B0%D0%B7%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D1%8C%20%D0%BD%D0%B0%D1%85%D0%BE%D0%B4%D0%B8%D0%BB%D1%81%D1%8F%20%D0%BD%D0%B0%20%D1%83%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%BD%D0%B5%C2%A030%E2%80%9333


Динамика доли YouTube в РФ, 2024
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Онлайн-кинотеатры Вовлеченность
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Онлайн-кинотеатры Вовлеченность
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Онлайн-кинотеатры Вовлеченность



Источники:

60–70 ₽
CPI Android

30–35%
Retention D1

LTV: выше на 20%
При оригинальном контенте

Креативы
Подборки, free trial CTA

Онлайн-кинотеатры Продвижение

Видео, клипы

Petal Ads Xiaomi

OEM-инвентарь

ironSourse Mintegral

 iOS-масштабирование





Онлайн-кинотеатры Вызовы в продвижении

1
Дорогой трафик при 
низком объеме на iOS


из-за ограничения по площадкам

2
Высокий churn-rate 
у неоригинального 

контента

3
Видеоконтент требует 

качественного

продакшна = стоимость 

крео растет



+33%
к визитам в приложения

+46%
к среднему времени сессии

+57%
e-com apps: +57% к выручке (источник: AppMetrica)

Бренды:

Beauty Золотое Яблоко

Fashion Lamoda O'Stin TSUM Poison Drop Oskelly

Beauty & Fashion Аудитория



Поведение в сегменте

Лояльность к брендовым приложениям есть, но слабая:


пользователи легко переключаются между конкурентами

Маркетплейсы составляют конкуренцию


и лидируют по цене и ассортименту



Источники продвижения и ASO

ASO must-have:

1 Скриншоты с офферами

2 Сезонные акции и офферы

3 Индексация 150+ ключей

4 Рейтинг приложения  > 4.0

1

2

3

4

CPI:

(aOS) 

 80₽

Повторные покупки:

до 50%

CR install/
purchase:

6%





1
Пользователи уходят 

из офлайна и сайтов 


в приложения
 

ради персональных условий, 
о которых сообщаем в ASO


и креативной коммуникации

2
Конкуренция


с маркетплейсами

за установку:



важно уделять внимание UX/UI и ASO

3
Высокая чувствительность 

к цене и акционным 
предложениям

Beauty & Fashion Тренды вызовы в продвижении



DIY: аудитория и вовлеченность

+18%
MAU

+15%
к корзине

+35%
просмотров/юзер

+38%
времени в app*

Бренды с высокой долей присуствия в мобайле по данным 
Sensor Tower: Hoff, Лемана Про (ex. Леруа Мерлен), OBI

http://retail.ru


Цифры и источники продвижения

CPI Android:

70р
CR install/order:

4-5%

Retention D7:

20-25%
Источники:

OEM-инвентарь, Moloco

(UA + ретаргетинг)





1
Неравномерный переход 

из веба в app:
 

у пользователей нет привычки 
покупать товары для дома через 

приложение

2
Цикл принятия решения 

—длинный



Покупки часто плановые =

стандартный performance-подход 
с быстрой конверсией не работает

3
UX/UI + ASO 

критично важны



Пользователи ждут от приложений

уровня маркетплейсов

DIY Тренды и вызовы



Мобайл растёт во всех сегментах, вместе 
с конкуренцией.  Преимущество у тех, кто:

1
Делает мобайл центром 
экосистемы: не витрина,

а полноценный сервис

2
Четко понимает 

пользовательское 
поведения в каждом 

сегменте:

от первого визита до 
повторной покупки

3
Работает с ASO


и креативом не как 
с рутиной: делает внятные


офферы юзеру уже на 
этапе карточки 

приложения в сторе 



Подписывайтесь 
на 2Leads Agency 
– Диджитал Дайджест!

Евгений Анненков

СЕО 2LEADS

Спасибо!
hello@2leads.com @agency2leads 2Leads

mailto:hello@2leads.com
https://t.me/agency2leads
https://2leads.com/

